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teilnahme war mir eine hohe Motivation. 

Bei Jana Möller M.A. bedanke ich mich für die engagierte Unterstützung meiner Da-
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ich Dipl. oec. Maren Lay für die vielen anregenden Diskussionen an der Universität 
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Mein überaus herzlicher Dank gilt meiner Freundin und ehemaligen Kollegin Dr. Anja 
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anschluss, sondern war mir während der Dissertationszeit auch eine wichtige mentale 
Stütze. Unser Gedankenaustausch in zahlreichen, mitunter überaus langen Gesprächen 
hat einen wesentlichen Anteil am erfolgreichen Abschluss der Dissertation und der 
Bewältigung emotionaler Tiefen und Höhen. 
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Die größte Unterstützung habe ich jedoch von meinem Mann Harald erfahren, der mit 
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den erforderlichen Freiraum zur Fertigstellung der Dissertation ermöglichte. Ihm und 
unserem Sohn Magnus bin ich dankbar, dass sie meinen Blick immer wieder auf die 
wesentlichen Dinge im Leben gelenkt haben. 
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