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Geschlecht und Macht in den Medien -
ein integratives Forschungsdesign

Margreth Liinenborg & Jutta Réser

1. Ziele, Konzept und Relevanz des Projekts

Ob Merkel, Steinmeier oder Beck — die Wahrnehmung politischen Spitzen-
personals findet weitgehend medienoffentlich statt. Was Biirgerinnen und
Biirger {iber diese Personen, ihr Handeln und ihre mdoglichen Motive wis-
sen, erfahren sie durch Medienberichterstattung. Nur selten ermoglicht der
direkte lebensweltliche Zugang eigene, unmittelbare Erfahrungen und Ein-
schatzungen. Wahrend Politiker und Politikerinnen den medialen Diskurs
meist suchen und bendtigen, um ihre Entscheidungen offentlich zu legiti-
mieren und sich dem Wahlvolk zu présentieren, unterscheiden sich andere
gesellschaftliche Bereiche in dieser Hinsicht deutlich. Fiir Wirtschaft oder
Wissenschaft gilt, dass mediendffentliche Darstellungen weitaus seltener
stattfinden und inhaltlich selektiveren Charakter haben. Diese Bereiche
verfiigen entweder iiber andere Formen und Foren der Offentlichkeit oder
sie versuchen, diese zu begrenzen und zuweilen ganz zu meiden. Gleich-
wohl gilt auch hier: Gesellschaftliche Vorstellungen iiber Relevanz, Ent-
scheidungskompetenz und Verantwortung von Spitzenwissenschaftlern
oder Top-Managerinnen entstehen mit und durch Mediendiskurse.

Die hier vorliegende Studie zur Analyse der medialen Geschlechter-
reprasentationen von Spitzenkraften in Politik, Wirtschaft und Wissen-
schaft erschliefSst in mehrfacher Hinsicht Neuland:

* Erstmalig werden mit den Bereichen Politik, Wirtschaft und Wissenschaft
drei gesellschaftliche Felder und deren je unterschiedliche mediale Re-
présentationen vergleichend in den Blick genommen.

* Die drei Felder Politik, Wirtschaft, Wissenschaft werden jeweils in ihrer
medialen Reprisentation von Spitzenpersonal analysiert. In den Fokus
riickt damit das Verhaltnis von Macht und Geschlecht. Zu analysieren
ist das Spannungsverhaltnis zwischen Attribuierungen von Geschlecht
und Attribuierungen von Macht, Status und Einfluss.

® In einem integrativen Forschungsdesign werden Analysen von Medien-
texten verbunden mit Untersuchungen zu den Kontexten der Medien-
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produktion und -rezeption. Die Textanalysen sind dabei sowohl quan-
titativ wie qualitativ angelegt, sie umfassen sprachliches wie visuelles
Textmaterial.

® Das Materialkorpus reicht iiber klassische Informationsmedien hinaus
und beriicksichtigt systematisch sowohl informations- wie unterhaltungs-
orientierte journalistische Formate und Angebote. Damit ist es moglich,
die spezifischen Konstruktionsweisen von Geschlechterbildern in in-
formations- und unterhaltungsorientierten Kommunikationsprozessen
nachzuzeichnen.

* Die Medienanalyse fufst auf einer breiten empirischen Basis: Es werden
23 Medien mit allen Ausgaben aus sechs Monaten (bzw. fiir die Bild-
analysen aus zwei Monaten) einbezogen und um eine theoriegeleitete
Auswahl fiir die qualitative Text- und Bildanalyse erganzt.

Im Sinne der kritischen Geschlechterforschung jenseits essentialistischer
Vorstellungen von Mann-Sein und Frau-Sein verfolgt das Vorhaben zwei
Erkenntnisperspektiven. Einerseits werden systematisch vergleichend die
mediale Sichtbarkeit von Madnnern und Frauen sowie mediale Geschlech-
terbilder untersucht; dabei wird analytisch auf die Struktur der Zweige-
schlechtlichkeit zuriickgegriffen. Andererseits begeben wir uns auf die
Suche nach impliziten Bildern von Mannlichkeit und Weiblichkeit, die
vorhandenen medialen Reprasentationen eingeschrieben sind — und dort
keineswegs mit dem biologischen Geschlecht der Représentierten tiiber-
einstimmen miissen. Eine solche Perspektive zielt auf die Dekonstruktion
von Mannlichkeit und Weiblichkeit als narratives und symbolisches Mus-
ter der Herstellung von Ungleichheit. Erkenntnisleitend ist die Suche nach
der medialen Konstruktion von Geschlechtern (nicht allein dem weiblichen
Geschlecht) sowie die Analyse des Verhdltnisses von Geschlecht und
Macht. Dabei kann das Geschlecht bedeutungsstrukturierend sein, dies
muss aber nicht immer der Fall sein. Diese Zweigleisigkeit in Erkenntnis-
interesse und Analyse hat theoretisch, empirisch und methodisch weit-
reichende Folgen, die in den fiinf Teilstudien in unterschiedlicher Weise
gewichtet sind und im Detail an entsprechender Stelle erldutert werden.
Das in diesem Band prasentierte Projekt war Teil des vom BMBF und
ESF geforderten Programms ,Frauen an die Spitze”. In diesem Rahmen
versteht sich die durchgefiihrte Medienanalyse — verbunden mit einer Ana-
lyse der Entstehungsbedingungen im Rahmen journalistischer Produktion
und der Wahrnehmungen bei der Rezeption — als Kontextualisierungspro-
jekt zur Rekonstruktion geschlechterhierarchischer Strukturen in Politik,
Management und Wissenschaft. Die Befunde helfen zu verstehen, in welcher
Weise das Handeln von politischem, wirtschaftlichem und wissenschaft-
lichem Spitzenpersonal offentlich wahrgenommen und mittels medialer
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Représentation wiederum fiir die gesellschaftliche Verteilung von Einfluss,
Status und Macht zwischen den Geschlechtern konstitutiv wirksam wird.

Die Medienanalysen verbinden eine quantitative und qualitative Un-
tersuchung der medialen Sichtbarkeit von Frauen in politischen, wirt-
schaftlichen und wissenschaftlichen Spitzenpositionen im Vergleich zu
Mannern. In einer umfassenden quantitativen Erhebung wird zunéachst das
Verhiltnis von ménnlichen und weiblichen SpitzenpolitikerInnen, -mana-
gerInnen und -wissenschaftlerInnen in Printmedien sowie in Fernsehnach-
richten und -magazinen erfasst (quantitative Inhaltsanalyse, vgl. Roser/
Miiller in diesem Band). Damit verbunden werden im gleichen Medien-
material geschlechtsgebundene Attribuierungen sowie die sprachliche und
bildliche Metaphorik analysiert, die der Medienberichterstattung zu Grunde
liegen (qualitative Text- und Bildanalyse, vgl. Maier/Liinenborg sowie
Grittmann in diesem Band). Hier werden spezifische Strategien zur Repra-
sentation von Geschlecht in Politik, Wirtschaft und Wissenschaft erfasst,
systematisiert und in ihrem Aussagepotenzial sichtbar gemacht. Damit
sollen (a) aktuelle Befunde, (b) auf breiter Materialbasis, (c) im Vergleich
der Felder Wirtschaft, Wissenschaft und Politik und (d) unter Beriicksich-
tigung des gesellschaftlichen Wandels generiert werden: Wie werden Ein-
fluss und Macht bei Mannern, wie bei Frauen in zentralen politischen und
wirtschaftlichen Schliisselpositionen in den Medien visuell und sprachlich
sichtbar gemacht? Welche Konstruktionsprozesse zur Herstellung eines
Images von Erfolg oder Misserfolg, von Fithrungsstirke oder Uberforde-
rung, von Innovation oder Konzeptlosigkeit werden von Medien geleistet,
wenn Ménner und Frauen in Spitzenpositionen in den Mittelpunkt der
Berichterstattung riicken? Dabei werden zwei Dimensionen erstmals ana-
lysiert: Zum Ersten ist die vergleichende Betrachtung von Politik, Wirt-
schaft und Wissenschaft mit Blick auf ihre geschlechtsgebundene mediale
Reprasentation zentral. Zum Zweiten umfasst das Mediensample sowohl
Angebote des Qualitatsjournalismus als auch ausgewahlte alltagsnahe und
boulevardisierte Formen der mediendffentlichen Kommunikation.

Zusatzlich werden in Kontextanalysen erstens Strukturen und Bedin-
gungen untersucht, die fiir die geschlechtsgebundene Berichterstattung
konstitutiv sind (Produktionsanalyse, vgl. Liinenborg/Maier in diesem
Band), sowie zweitens die Bedeutung und Relevanz analysiert, die junge
Frauen und Méanner den vorgefundenen geschlechtsgebundenen Medien-
images von Spitzenkraften zuschreiben (Rezeptionsanalyse, vgl. Miiller
in diesem Band).

Mit der Verbindung dieser unterschiedlichen Perspektiven werden bis-
herige Erkenntnisse grundlegend erweitert. In der nationalen wie interna-
tionalen Forschung konzentrierte sich der Blick bislang vorrangig auf die
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Erfassung der quantitativen Differenz in der Sichtbarkeit von Frauen und
Miénnern in den Medien. Angesichts aktueller Verdnderungen durch
weibliches Spitzenpersonal vor allem in der deutschen Politik kann die
quantifizierende Analyse allein nicht befriedigen. Erforderlich ist deshalb
eine systematische qualitative Analyse der geschlechtsgebundenen Be-
richterstattungsmuster auf Text- und Bildebene, um zu verstehen, wie
Differenz qua Geschlecht medial hergestellt wird und wo Ansitze einer
Riicknahme stereotyper Zuschreibungen zu finden sind. Um diese Ent-
wicklungspotenziale zu erkennen, ist eine analytische Rekonstruktion der
Produktionskontexte erforderlich. In Experteninterviews mit Journalistin-
nen und Journalisten werden deshalb professionelle Bedingungen, Routi-
nen und Entscheidungsprozesse, die zu geschlechtsgebundenen medialen
Darstellungen fithren (kdnnen), beleuchtet. Wirksam werden die Medien-
bilder in der Rezeption und Aneignung durch das Publikum. Aus gesell-
schaftlicher Perspektive ist damit relevant, welche 6ffentlichen Verstan-
digungsprozesse mit und durch die medial zur Verfiigung gestellten
Bilder und Diskurse ermoglicht, welche erschwert werden. In Fokusgrup-
pendiskussionen mit jungen Frauen und Mannern steht deshalb deren
Aneignung und Interpretation der Mediendiskurse im Mittelpunkt.

Neue Einsichten liefert das Projekt zudem durch die Zusammenschau
von Politik, Wirtschaft und Wissenschaft. Einschldgige vergleichende Ar-
beiten liegen dazu bislang nicht vor. Einerseits ist davon auszugehen, dass
Muster der geschlechtsgebundenen Selektion und Deutung in den drei Be-
reichen vergleichbar auftreten. Andererseits unterscheidet sich die Rele-
vanz von Medienoffentlichkeit zwischen den Bereichen Politik, Wirtschaft
und Wissenschaft. In der Politik wird die Legitimation des Handelns durch
Offentlichkeit — und hier primar durch Medienoffentlichkeit — hergestellt
(vgl. Jarren/Donges 2006). Die Akteurlnnen der Wirtschaft stehen hier
deutlich weniger im Rampenlicht; sie agieren primar aufierhalb der Medi-
endffentlichkeit. In der Wissenschaft schliefilich ermdglicht die Wahrneh-
mung durch Massenmedien, Expertenstatus auch auSerhalb der eigenen
Scientific Community herzustellen. Zugleich wird Wissenschaft als gesell-
schaftliches System nur sehr selektiv von den Medien wahrgenommen
(vgl. Bonfadelli 2006). Im Fokus der Analyse steht an dieser Stelle aber we-
niger die themenzentrierte Wissenschaftsberichterstattung als vielmehr die
mediale Bezugnahme auf wissenschaftliche Expertlnnen oder prominente
ForscherInnen. Wie sich Formen der geschlechtsgebundenen Selektion und
Représentation von Spitzenpersonal in Politik, Wirtschaft und Wissen-
schaft dhneln oder unterscheiden — und dies moglicherweise auch in der
Wahrnehmung durch die MediennutzerInnen - ist eine grundlegend neue
Fragestellung, die im hier présentierten Projekt erstmalig bearbeitet wird.
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2. Stand der Forschung im deutsch-
und englischsprachigen Raum

Zur Frage der Prasenz von Frauen im Vergleich zu Mannern in der natio-
nalen und internationalen Medienberichterstattung liegen bisher verschie-
dene quantitative Bestandsaufnahmen vor. Deren Ergebnisse und Kontex-
te werden im Folgenden zunachst vorgestellt (vgl. 2.1). Zu unterscheiden
sind dabei Untersuchungen, die den Anteil von Frauen und Mannern in
den Medien allgemein erheben, und solche, die sich auf Frauen und
Manner in der Politik konzentrieren und deren Reprisentation im Ver-
gleich zu anderen gesellschaftlichen Bereichen beschreiben. Spezifische
Analysen zu den medialen Geschlechterverhaltnissen in der Wirtschaft und
der Wissenschaft existieren unseres Wissens bislang weder im deutsch-
noch im englischsprachigen Kulturraum.

Im zweiten Schritt werden darauf folgend jene qualitativen Arbeiten
vorgestellt, die sich — zumeist in Fallstudien — interpretativ der Beantwor-
tung der Frage nahern, wie geschlechtsgebundene Konstruktionen speziell
von Politikerinnen und Politikern in der Medienberichterstattung aussehen
(vgl. 2.2). Hier dominieren deutlich Studien im englischsprachigen Raum,
aber mit der Wahl Angela Merkels zur ersten deutschen Regierungschefin
hat auch in der deutschen Politik- und Kommunikationswissenschaft ein
bescheidener Forschungsboom eingesetzt. Es werden jene Arbeiten disku-
tiert, die die Beschreibung und Bewertung speziell von Politikerinnen im
Vergleich zu Politikern erfassen, und solche Analysen, die spezifische Mus-
ter der geschlechtsgebundenen Préasentationsweise allgemein in den Mittel-
punkt riicken. Wegen der Vielzahl kleinerer Fallstudien ladsst sich hier kein
systematisch erschlossenes Forschungsfeld ausmachen. SchliefSlich werden
vereinzelte Befunde zu Geschlechterdarstellungen in den Bereichen Wirt-
schaft und Wissenschaft vorgestellt (vgl. 2.3). Da vorliegende Studien wesent-
lich auf das Feld der Politikberichterstattung konzentriert sind, dominiert
dieser Fokus auch unsere folgende Diskussion des Forschungsstands.

In einem dritten Schritt werden die durchgefiihrten Kontextanalysen
zur journalistischen Produktion sowie zur Rezeption systematisch einge-
fiihrt (vgl. 3).

2.1 Geschlechterverhiltnisse in der Medienberichterstattung
auf quantitativer Ebene

Das Global Media Monitoring Project (GMMP) hat es nachdriicklich sichtbar
gemacht: In der medialen Darstellung sind Frauen deutlich weniger re-
prasentiert als Manner. Insgesamt stellten sie 2005 weltweit 21 Prozent al-
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ler Nachrichtensubjekte, in 79 Prozent aller Nachrichten waren Méanner die
handelnden Akteure. Die Situation hat sich mit 24 zu 76 Prozent 2010 nur
geringfiigig verandert (vgl. GMMP 2005; GMMP 2010a). Auch in Deutsch-
land bleibt die mediale Prasenz von Frauen im Vergleich zu Ménnern ge-
ring. Immerhin ist hier laut GMMP eine spiirbare Veranderung nachweisbar:
von 15 Prozent im Jahr 1995 auf 22 Prozent im Jahr 2005 und 23 Prozent
im Jahr 2010 steigt der Anteil der Frauen, die als nachrichtenwiirdig gelten
(vgl. Hesse/Roser 2006, GMMP 2010b). Doch die Stichtagsuntersuchung
des GMMP beinhaltet das Risiko einer systematischen Verzerrung, so-
bald aufiergewohnliche Ereignisse die Nachrichtenlage des Tages domi-
nieren. Mit einer 12-Wochen-Analyse von Tageszeitungen liefert Roser
(2006) im Kontext des GMMP 2005 eine breitere Datenbasis und bilanziert
einen Frauenanteil von 16 Prozent auf den Titelseiten von elf Tageszei-
tungen — dies deckt sich mit dem Wert von 17 Prozent Frauenanteil, den
Magin und Stark (2010: 393) fiir Tageszeitungen in Deutschland, Oster-
reich und der Schweiz des Jahres 2008 herausarbeiten. Der Anteil der in
den Artikeln erwdhnten Frauen differiert in der Studie von Roser (2006)
erheblich: zwischen lediglich sechs Prozent beim Handelsblatt bis hin zu
35 Prozent bei der Bild-Zeitung. Die Qualitatspresse der iiberregionalen
Tageszeitungen bleibt durchgehend deutlich unter der 20 Prozent-Marke.
Media Tenor (2006a) bestdtigt auf Basis einer Erhebung von 16 ausge-
wihlten aktuellen Medien 2005 (Tageszeitungen, Nachrichtenmagazine,
Fernsehnachrichten offentlich-rechtlich und privat-kommerziell) die ge-
nannten Befunde weitgehend. Mit zwolf Prozent schneidet die Frankfurter
Allgemeine Zeitung am schlechtesten ab. Wiederum ist die starkere Prasenz
von Frauen in Boulevardmedien erkennbar: Spitzenreiter im Vergleich
sind ProSieben Newstime, Bild sowie Sat.1 News (alle rund 20 %).

Damit wird deutlich, dass strukturelle Verdnderungen in der journa-
listischen Berichterstattung, die mit einer verstdrkten Boulevardisierung
einhergehen, auch fiir die Darstellung der Geschlechter grundlegende
Konsequenzen haben (vgl. Klaus/Liinenborg 2000; Liinenborg 2005).
Wihrend die traditionelle Journalismusforschung diese Entwicklungen
vorwiegend skeptisch betrachtet und als Qualitatsverlust fiir den ,seridsen’
Journalismus bewertet, kommen Geschlechterforscherinnen zu einer am-
bivalenten Einschidtzung. Mit der Boulevardisierung geht einerseits eine
Offnung auf den Ebenen Sprache, Themen- und AkteurInnen-Spektrum
einher. Der Zutritt von Alltagsmenschen in die Medienarena — jenseits
der politischen und 6konomischen Eliten — als Konsequenz der Boule-
vardisierung birgt das Potenzial zur Verringerung des Gender Gap in der
Medienberichterstattung (vgl. Liinenborg 2009). Die hohere Prasenz von
Frauen ergibt sich andererseits aber nicht in den Ressorts Politik oder
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Wirtschaft, sondern vor allem in Kultur, Gesellschaft oder Vermischtem.
Hier stellt sich zugleich die Frage nach dem ,Wie’ der Darstellung, denn
verschiedene Studien zeigen, dass die vermehrte Beriicksichtigung von
Frauen etwa in der Bild-Zeitung mit Trivialisierungen oder negativen
Wertungen einhergehen kann (vgl. Boomgaarden/Semetko 2007; Roser
2006), die in der Qualitdtspresse nicht so explizit zu finden sind.! Die
Ambivalenz und Mehrdeutigkeit des Phanomens Boulevardisierung wird
so erneut deutlich.

Bisherige Untersuchungen konzentrieren sich noch immer vor allem
auf die Textberichterstattung. Erkenntnisse iiber Genderkonstruktionen
in der visuellen Berichterstattung sind trotz einzelner neuer Studien rar.
Die wenigen Befunde (vgl. z.B. Miller 1975; Blackwood 1983; Fechter/Wil-
ke 1998; Bissell 2000) bestétigen seit Jahrzehnten den Gender Gap. Frauen
sind in der Berichterstattung unterreprésentiert. Sie werden haufig kor-
perbetont und in stereotypen, als , weiblich” konnotierten Korperhaltun-
gen gezeigt (vgl. z.B. Archer u.a. 1985; Schmerl 2002). Differenzierte und
aktuelle Ergebnisse in einer weiten Perspektive fehlen bislang. Vorlie-
gende Einzelbefunde zur Quantitdt und Qualitdt der Bildberichterstattung
im Bereich der Politik werden nachfolgend einbezogen. Der Beitrag von
Elke Grittmann, der die Bildberichterstattung {iber Spitzenpersonal so-
wohl quantitativ als auch qualitativ analysiert, erschliefit das Feld syste-
matisch (vgl. Grittmann in diesem Band).

Quantitative Geschlechterverhdiltnisse
in der Politikberichterstattung

In der Auseinandersetzung um den geringen Anteil von Frauen in der
Medienberichterstattung wird immer wieder mit dem Verweis auf die
,abzubildende’ Wirklichkeit argumentiert. Frauen seien weniger prasent
in der Offentlichkeit, nihmen weniger leitende Positionen ein und tauch-
ten deshalb in den Medien entsprechend weniger auf. Von dieser abbild-
theoretischen Annahme ausgehend haben einige Studien den realen Anteil
von Frauen in der Politik und ihren Anteil in der Medienberichterstat-
tung vergleichend betrachtet. Die Ergebnisse sind eindeutig: Eie (1998)
weist in ihrer europédischen Vergleichsstudie nach, dass sich der gestiegene
Anteil von Frauen in politischen Entscheidungspositionen in der Fernseh-
berichterstattung nicht widerspiegelt. Norris (1997) konstatiert im Rah-
men ihrer internationalen Erhebung zur Berichterstattung iiber Spitzen-

1 In einzelnen Analysen ergeben sich aber auch nur geringe Unterschiede zwischen
Boulevard- und Qualitidtsmedien beziiglich des Vorkommens von Geschlechterstereo-
typisierungen, vgl. z.B. Holtz-Bacha/Koch 2007.
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politikerinnen, dass iiber diese Frauen im Vergleich zu ihren mannlichen
Bewerbern weniger berichtet wird.

Eine Fallstudie zur Berichterstattung im Vorfeld der Bundesprasiden-
tenwahl 2004 in Deutschland zeigt, dass Horst Kohler, der Kandidat von
CDU und FDP, deutlich mehr Medienbeachtung erhalt als die Kandidatin
von SPD, Griinen und PDS, Gesine Schwan (70% zu 30%). Bemerkens-
wert ist dabei zugleich, dass iiber die ,Auflenseiterin’ Schwan haufiger
positiv berichtet wird (45% positiv, 4% negativ), wahrend die Medienur-
teile tiber Kohler merklich negativer ausfallen (30% positiv, 20% negativ)
(vgl. Rettich 2004).

Im Jahr 2005 hat sich das Gender Setting in der Politikberichterstattung
in Deutschland deutlich gewandelt. Betrachtet man die Prasenz von Poli-
tikerinnen in deutschen Medien, so bildet Angela Merkel mit 21 Prozent
der Nennungen deutlich die Spitze. Danach eréffnet sich ein gewaltiger
Abstand: Ursula Schmidt folgt mit drei Prozent. In der ersten Halfte des
Jahres 2006 wird die Alleinstellung der Kanzlerin in der Politikerinnen-
Prasenz noch offensichtlicher: Unter den 30 Personen, die speziell in
Fernsehnachrichten am héufigsten genannt werden, nimmt Merkel mit
Abstand die Spitzenposition ein. Die nachst folgende Frau ist wiederum
Gesundheitsministerin Schmidt auf Platz 17. Allein Ursula von der Leyen
und Condoleezza Rice sind als Frauen auf der Liste der 30 meistgenannten
Personen in deutschen Fernsehnachrichten noch zu finden (vgl. Media
Tenor 2006b). Die Kanzlerschaft Merkels hat in der Politik- und Kommu-
nikationswissenschaft zu einer erneuten intensiveren Auseinandersetzung
mit medialen Geschlechterkonstruktionen und deren Relevanz fiir die ge-
sellschaftliche Offentlichkeit gefiihrt. Die vorliegenden Daten und Befunde
haben jedoch aufgrund der exemplarischen Anlage bislang nur beschrank-
te Aussagekraft (vgl. Holtz-Bacha/Konig-Reiling 2007; Scholz 2007).

Vermutlich fithrt der Amtsbonus bei Kanzlerin Merkel zu einer haufi-
geren Prdsenz in den Medien. Doch eine solche mediale ,Abbildung’ der
Geschlechterverhéltnisse in der Politik wird schon auf der Ebene der an-
deren Spitzenpolitikerinnen nicht mehr vorgenommen. Dass abbildtheo-
retische Annahmen nicht geeignet sind, die geringe mediale Présenz von
Politikerinnen zu erklédren, haben Schaeffer-Hegel u.a. (1995) schon in den
1990er Jahren gezeigt. In einer Analyse der Medienberichterstattung zwei-
er Tageszeitungen (Tagesspiegel, die tageszeitung) iiber den damaligen rot-
griinen Senat in Berlin, der zu mehr als der Halfte weiblich besetzt war,
wird offenkundig, dass in der Haufigkeit der Nennung, der Prominenz
der Platzierung sowie der thematischen Kontextualisierung den Senato-
rinnen im Vergleich zu den Senatoren weniger Aufmerksamkeit gewid-
met und weniger politische Relevanz zugeschrieben wird.
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Die Analyse des Bildangebots der dpa weist auf dhnliche Tendenzen
in der Pressefotografie hin: Frauen kommen im Themenfeld Politik kaum
vor (vgl. Fechter/Wilke 1998). Uber den quantitativen Stellenwert von Po-
litikerinnen in der visuellen Berichterstattung liegen bislang nach unseren
Recherchen keine systematischen Erkenntnisse vor.

Gaye Tuchmans (1978) Befund aus den 1970er Jahren zur ,Verban-
nung der Frau in die symbolische Nicht-Existenz” durch die Medien
muss heute differenzierter eingeschitzt werden. Eine deutliche Margina-
lisierung im Vergleich zu méannlichen Akteuren lasst sich in der nach-
richtlichen Berichterstattung weiterhin feststellen; der Anteil von Frauen,
iiber die in den Medien berichtet wird, ist insgesamt betrachtet nur méafSig
gestiegen. In der unterhaltungsorientierten Berichterstattung und in Bou-
levardmedien lasst sich demgegeniiber eine deutlich hohere Prasenz von
Frauen nachzeichnen. Nicht zu iibersehen ist: Medien bilden nicht die
ungleichen gesellschaftlichen Geschlechterverhiltnisse ab, sondern kon-
struieren eine eigene, geschlechtsgebundene Medienrealitit (vgl. Liinen-
borg 1996; Roser 2006). Sie tun dies, indem sie Personen, Themen, Kon-
textualisierungen und Interpretationsweisen wahlen und dabei andere
vernachldssigen. Diese Selektionsprozesse sind stets auch geschlechtsge-
bunden.

2.2 Qualitative Analysen von Geschlechterbildern
in der Politik

Das europdische Projekt ,Portraying Politics” (2006) liefert fiir Fernseh-
journalistinnen und -journalisten differenzierte Hinweise, wie sich die
Qualitat der Politikberichterstattung mit Blick auf Geschlechtergerechtig-
keit nachhaltig verbessern lasst. Die Studie leistet keine eigenstandige
empirische Analyse, sondern bietet journalistisch-praktische Empfehlun-
gen. Vorangestellt haben die Autorinnen jedoch eine systematische und
instruktive Literaturbestandsaufnahme, die in Teilen fiir das hier bearbei-
tete Forschungsfeld relevant ist (vgl. Pantti 2007).

Eie (1998) verweist in ihrer europdisch vergleichenden Studie zur
Fernsehberichterstattung auf ungleiche und stereotype Geschlechterdar-
stellungen. Préferiert werde die Darstellung von Poltikerinnen im Kon-
text ,weicher’ Themen wie Soziales, Gesundheit, Bildung und Familie. Zu
diesem Ergebnis kommen zahlreiche nationale und internationale Studien
(vgl. Spears/Seydegart 2000; Norris 1997). Politische Themenfelder lassen
sich nach ,mannlichen’ und ,weiblichen’ unterscheiden. Steigen damit ei-
nerseits die Chancen von Frauen, in ,weichen’ Politikbereichen medial
wahrgenommen zu werden, so werden sie gleichzeitig reduziert auf we-
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niger gestaltungsmachtige Terrains des offentlichen Lebens. Eine ver-
starkte Personalisierung der Berichterstattung fithrt dazu, dass nicht allein
Sachthemen, sondern auch personliche Dimensionen politischen Han-
delns in den Mittelpunkt geriickt werden — mit unterschiedlichen Konse-
quenzen fiir Manner und Frauen. Von Sreberny und van Zoonen (2000)
sowie van Zoonen (2005) liegen hierzu internationale Arbeiten vor, die die
Konsequenzen dieser veranderten Selektions- und Présentationsmuster
der Medien fiir die Gesellschaft diskutieren. Systematische empirische Ana-
lysen zu den Geschlechterbildern und -konstruktionen stehen noch aus.

Einerseits werden Politikbereiche qua Geschlecht hierarchisiert. An-
dererseits zeigen sich deutliche Differenzen in den personengebundenen
Beschreibungen: Frauen werden haufiger geschlechtsgebunden beschrieben
als Méanner (vgl. Jamieson 1995). Norris (1997) weist in ihrer internationa-
len Studie gar nach, dass bei Politikerinnen das Geschlecht das erstrangi-
ge Beschreibungsmerkmal ist. Dabei wird zumeist auf geschlechtsgebun-
dene sprachliche Klischees zuriickgegriffen. Eine Analyse der Kontexte,
in denen Manner und Frauen prasentiert werden, zeigt zudem, dass das,
,was bei Méannern als kdmpferisch und positiv bewertet wird, bei Frauen
als aggressiv angesehen und somit negativ bewertet wird” (Gidengil/Eve-
ritt 1999: 62).

Zahlreiche Studien behandeln die (vermeintliche) Paradoxie von
Weiblichkeit und Erfolg. So wird das Familien- und Privatleben von Poli-
tikerinnen deutlich haufiger erwdhnt und journalistisch behandelt als bei
ihren Kollegen (vgl. GMMP 2005; Spear/Seydegart 2000). Zugleich er-
scheint das Ideal einer erfolgreichen und kdampferischen Politikerin me-
dial kaum vereinbar mit dem Ideal einer attraktiven, weiblichen Frau.
Am Beispiel Hillary Clinton wird nachgewiesen, dass die Medienbericht-
erstattung {iber sie dann positiv ausfillt, wenn sich die Kandidatin fiir
das Senatorinnen-Amt zu ,weichen Themen’ dufiert. In der Berichterstat-
tung tiber den harten Wettstreit um den Einzug in den Senat wird haufi-
ger negativ berichtet (vgl. Scharrer 2002). Bereits 1995 hat Jan Colbert be-
zogen auf die Bildberichterstattung iiber Hillary Clinton in zwei grofien
amerikanischen Tageszeitungen eine hohe Konventionalisierung der Bild-
sujets festgestellt. Es dominieren zwar Aufnahmen von Clinton in ihrer
politischen oder beruflichen Rolle (57 Prozent), gleichwohl zeigen iiber
ein Drittel der Aufnahmen sie als Mutter, Ehefrau oder Gastgeberin (vgl.
Colbert 1995).

Die bereits oben erwdhnte Analyse der Berichterstattung iiber die Ber-
liner Senatorinnen weist unterschiedliche geschlechtsgebundene Argu-
mentationsmuster nach, mittels derer eine Abqualifizierung der politi-
schen Leistungen stattfindet: Dazu gehoren Formen der Skandalisierung,
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der Privatisierung sowie der Stereotypisierung von Weiblichkeit (vgl.
Schaeffer-Hegel u.a. 1995).

Kritisch anzumerken an dieser und einigen internationalen Arbeiten
ist, dass das methodische Vorgehen der qualitativen Medienanalysen nicht
immer transparent, nachvollziehbar und regelgeleitet erscheint. Zudem
stellt sich die Frage, inwieweit diese iiber zehn Jahre alten Befunde im
Zuge der verstdarkten Présenz von Frauen in Spitzenpositionen an Giiltig-
keit verloren haben.

Neuere Ergebnisse liefert die Arbeit von Nancy Drinkmann und
Claudio Caballero (2007) zur Printberichterstattung {iber die Kandidaten
bei der Bundesprasidentenwahl 2004. Geschlecht spielt in den Medienbe-
richten demnach eine feste Rolle fiir die Bundesprasidentenwahl — genau
wie bei allen Wahlen zuvor, wenn eine Frau fiir dieses Amt kandidiert
hat (vgl. ebd.: 200): ,,Ein Politiker ist einfach ein Politiker; eine Politikerin
ist jedoch aus Sicht der Journalisten immer auch eine Frau” (ebd.: 201).

Nadja Sennewald untersucht 2008 vergleichend, welche Symbolik
durch die Bildauswahl bei der Berichterstattung {iber drei Politikerinnen
(Angela Merkel, Gabriele Pauli und Hillary Clinton) medial vermittelt
wird. Im Rahmen einer Diskursanalyse fasst sie Bilder als diskursive Er-
eignisse, die kollektive Symboliken transportieren, in diesem Fall speziell
zur ,Diskursverkniipfung ,Frauen’ und ,Macht’” (Sennewald 2008: 80).
Fiir die von ihr untersuchten Bilder und den sich daraus ergebenden Dis-
kurs schliefdt sie: ,,Frauen mit Macht werden im medialen Diskurs auf ih-
re Femininitat hin gepriift und ,fallen durch’, unabhéngig davon, ob bei
ihnen ein Mangel oder ein Uberschuss an Femininitdt konstatiert wird”
(ebd.: 85-86). Das Frauenbild ist durch Stereotypisierungen gezeichnet, es
geht auf die christliche Dichotomie Hexe/Hure und Heilige/Mutter zu-
riick. , Der Heiligen steht nur die miitterlich kodierte Macht der Selbst-
aufopferung zur Verfligung — was kein brauchbares Modell fiir realpoliti-
sche Handlungsfahigkeit ist —, wahrend die Macht der Hexe, wie sie der
Femme fatale oder der Kailtefrau zugeschrieben wird, eine manipulative,
zerstorerische ist” (ebd.). Sennewald kommt zu dem Ergebnis, dass durch
die Bilder der herrschende Status Quo der Geschlechterordnung auf-
rechterhalten wird. Macht sei fiir Frauen noch langst nicht selbstverstand-
lich, weshalb man sich sténdig auf alte Bilder berufe; es sei damit aber
nicht moglich, aus diesen ein positives Bild von Frauen und Macht zu ge-
nerieren: ,,Es gibt sie, die Frauen mit Macht, aber (noch) keine Bilder fiir
sie” (ebd.). Auch dies gilt es in diesem Band zu priifen.

Mit Angela Merkel als erster Regierungschefin in Deutschland setzte
ein zarter Forschungsboom in der deutschen politik- und kommunikations-
wissenschaftlichen Forschung zur Geschlechterreprésentation ein. Dabei
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handelt es sich entweder um kleinere Fallstudien (vgl. Scholz 2007; Gnan-
diger 2007; Pfannes 2004) oder um Arbeiten im Kontext der Analysen von
Wahlkampfberichterstattung (vgl. Koch/Holtz-Bacha 2008; Koch 2007;
Boomgaarden/Semetko 2007; Schulz/Zeh 2006; Wilke/Reinemann 2006).
Diese Arbeiten kommen {iibereinstimmend zu dem Ergebnis, dass iiber
Merkel im Vergleich zu Gerhard Schroder nicht verstarkt geschlechtsge-
bunden berichtet wird und beide eine gleichwertige Medienaufmerksam-
keit erfahren. Private Kontexte spielen in den Berichten iiber Merkel und
Schroder eine gleichermafen geringe Rolle. Diese Befunde verweisen, an-
ders als frithere Resultate, auf eine Reduzierung geschlechterstereotyper
Zuweisungen in der Berichterstattung — ob dies auf explizite Inszenie-
rungsstrategien von Angela Merkel zuriickzufiihren ist, die eine 6ffentli-
che Darstellung im Sinne weiblicher Attribute in der Regel vermeidet
(vgl. Linenborg u.a. 2009), muss an dieser Stelle offen bleiben. Kritisch
anzumerken ist bei diesen Studien, dass das zugrunde gelegte Verstand-
nis von Geschlechterrollen nur teilweise expliziert wird.

Aktuelle Befunde — nicht nur iiber die Darstellung von PolitikerInnen,
sondern iiber mediale Geschlechterstereotype allgemein — liefert die lan-
dervergleichende Untersuchung von Tageszeitungen aus Deutschland,
Osterreich und der Schweiz durch Magin und Stark (2010). In ihrer Studie
werden zwei Hauptakteure je Beitrag aus unterschiedlichen Themenbe-
reichen erfasst und daraus eine Auswahl vertiefend qualitativ untersucht.
Auf Basis einer kiinstlichen Woche 2008 und in dekonstruktivistischer
Tradition analysieren die Forscherinnen, wie Ménnlichkeit und Weiblich-
keit in und durch die Presse konstruiert werden. Im Mittelpunkt steht die
Frage, die auch Teil der hier prasentierten Studie ist, inwieweit Merk-
mals- und Eigenschaftszuschreibungen an Frauen und Ménner in Print-
medien stereotyp erfolgen oder sich die Rigiditat medialer Geschlechter-
konstruktionen abschwacht und die Berichterstattung beobachtbare Auf-
l6sungstendenzen aufgreift. Die Autorinnen kommen zu dem Ergebnis,
dass sich empirische Belege sowohl fiir geschlechtsgebundene Klischees
als auch fiir deren Auflésung finden lassen: , Alles in allem fallen die Er-
gebnisse ambivalent aus” (ebd.: 399).

2.3 Qualitative Analysen von Geschlechterbildern
in Wirtschaft und Wissenschaft

Die Medienberichterstattung tiber Wirtschaft und Wissenschaft wurde
bislang so gut wie gar nicht im Hinblick auf die prasentierten Geschlech-
terverhéltnisse untersucht. Nur ganz vereinzelt finden sich Studien zu
speziellen Fragestellungen.
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Die geschlechtsgebundene Metaphorik innerhalb des Wirtschaftsmedi-
endiskurses analysiert Veronika Koller in ihrer kritischen, an die Heran-
gehensweise der kognitiven Linguistik angelehnten, diskursanalytischen
Studie von 2004. Sie kommt zu dem Ergebnis, dass der Diskurs innerhalb
der Wirtschaftsmedien mafigeblich durch die konzeptuelle Metapher
,Krieg/Kampf’ gepragt ist, was ihrer Einschdtzung nach als ,maskulini-
sierende Kraft” wirkt (Koller 2004: 172). Koller halt einen Wandel der Me-
taphorik unter anderem deshalb fiir notwendig, weil durch die Konzep-
tualisierung von Wirtschaft als ,méannlicher Arena” Frauen systematisch
ausgeschlossen wiirden (ebd.: 173).

Im Bereich der Naturwissenschaft werden Konzeptualisierungen nach
dhnlichem Muster wahrgenommen. In ihrer Studie iiber die , Ko-Konstruk-
tion von Physik und Geschlecht in offentlichen Diskursen” resiimiert
Martina Erlemann (2009), dass Physikerinnen die fachliche Eignung zwar
nicht qua Geschlecht abgesprochen wird (vgl. ebd.: 341), die physikali-
schen Wissenschaften in den Medien aber als ,, maskulinisierende Praxis”
konstituiert werden (ebd.: 345). Frauen werden also im Vergleich zu
fritheren Berichterstattungsmustern nicht mehr von der Berichterstattung
iiber naturwissenschaftliche und technische Entwicklungen ausgeschlossen
(vgl. auch fiir die Informatik: Light 1999), die der Berichterstattung zu-
grunde liegenden Konzepte sind gleichwohl ménnlich dominiert.>

Anliegen des hier prasentierten Projekts ist es, eine breite Analyse der
Medientexte vorzunehmen und diese sowohl quantitativ wie qualitativ,
sowohl auf sprachlicher wie auf visueller Ebene zu untersuchen (vgl. Ro-
ser/Miiller, Maier/Liinenborg sowie Grittmann in diesem Band).

3. Kontexte: Entstehung und Wirksamkeit
des Gendering in der Berichterstattung

3.1 Produktionskontext:Journalismus

Eine der zentralen Verdnderungen, die im Journalismus in den vergan-
genen Jahren stattgefunden haben, ist die deutliche Zunahme des Anteils
von Frauen in diesem Beruf. Sprachen Neverla/Kanzleiter 1984 bei einem
Anteil von 17 Prozent noch von ,Frauen in einem Mannerberuf”, so weist

2  Dem stimmen auch Mwenya Chimba und Jenny Kitzinger (2009) zu, die unter-
sucht haben, wie Frauen in der Wissenschaft medial reprasentiert werden und wie
Wissenschaftlerinnen selbst entsprechende kulturelle Widerspriiche aushandeln. Dem-
nach fiihlen sich die befragten Wissenschaftlerinnen von den Medien dazu genutzt, die
unpopuldren Naturwissenschaften attraktiver zu préasentieren (vgl. Chimba/Kitzinger
2009: 9£.).
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die aktuellste Erhebung einen Anteil von 37 Prozent Journalistinnen in
Deutschland nach (vgl. Weischenberg/Malik/Scholl 2006). Damit vollzieht
die Profession in Deutschland Entwicklungen, die in den USA bereits
frither stattgefunden haben. Der Journalismus in Deutschland liegt mit
Blick auf seine Geschlechterstruktur im europdischen Durchschnitt und
ist dabei zugleich einer beachtlichen Dynamik unterworfen (vgl. Liinen-
borg 1997). Auch im Politikjournalismus hat der Frauenanteil deutlich
zugenommen (vgl. Schwenk 2006). Diese Verdanderung beriihrt in beson-
derem Mafle das journalistische Selbstverstandnis, da der Politikjourna-
lismus im Selbst- wie Fremdbild das ,Herzstiick’ der Profession ausmacht
(vgl. Litnenborg 2006).

Der deutlich gestiegene Frauenanteil in den Redaktionen korrespon-
diert nicht in gleichem MafSe mit einer veranderten Darstellung der Ge-
schlechter in den Medien (vgl. Liinenborg 2001). Trotz der hoheren An-
zahl von Frauen in den Redaktionen hat der Anteil von Frauen, iiber die
berichtet wird, nicht substanziell zugenommen. Fiir diesen Zustand lie-
gen unterschiedliche Erklarungsansétze vor. Keuneke, Kriener und Meckel
(1997) argumentieren auf der Grundlage von Survey-Befragungen, dass
die professionelle Rolle die geschlechtsgebundene Rolle iiberlagere und
deshalb das Geschlecht fiir professionelle Entscheidungsprozesse nicht
langer relevant sei. Keil (2000) beschreibt spezifische professionelle Sozia-
lisationsprozesse, die mit der Aneignung der Rolle als Journalist (!) ge-
schlechtsgebundenes Handeln in den Hintergrund treten lassen. Nach-
richtenfaktoren, die iiber die Relevanz eines Themas, einer Person oder
eines Ereignisses entscheiden, werden somit scheinbar geschlechtsneutral
wirksam. Liinenborg (1997) argumentiert auf der Grundlage gefiihrter
Interviews, dass gendersensible Berichterstattung allenfalls fiir einen
kleinen Teil von Journalistinnen als relevant gilt. Robinson (2005) besté-
tigt diese Annahme mit Daten aus Kanada und den USA.

Zusammenfassend gilt es festzuhalten, dass sich mit einem merklich
grofieren Anteil von Frauen in den Redaktionen — auch in den Ressorts
Politik und Wirtschaft — die Geschlechterstruktur der Berichterstattung
nicht grundlegend wandelt. Frohlich (2007) kommt in ihrer Kommunika-
torstudie zu dem Schluss, dass Journalismus nach wie vor eine Manner-
doméne ist, TV-Vorzeigefrauen verstarken ihrer Ansicht nach lediglich
den falschen Eindruck von einer Dominanz der Journalistinnen im Res-
sort Politik. Wesentliches Anliegen des hier vorgestellten Projektes ist es
zu rekonstruieren, mittels welcher professioneller Handlungsmuster und
Routinen journalistische Selektionsprinzipien und Darstellungsweisen
entstehen, die geschlechtsgebundene mediale Prasentationen zur Folge
haben (vgl. Liinenborg/Maier in diesem Band).
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3.2 Rezeptionskontext: Publikum

Uber die Bedeutung medialer Wirklichkeitsentwriirfe entscheiden letztlich
erst die Aneignungsweisen und Interpretationen der MediennutzerInnen.
Die Hinwendung zum Medienpublikum hat in den kommunikationswis-
senschaftlichen Gender Studies zu einem grundlegenden Paradigmenwech-
sel gefiihrt: von der Wirkungs- zur Rezeptionsforschung und schlieflich zu
(de-)konstruktivistischen Perspektiven und machtkritischen Ansétzen wie
den Cultural Studies (vgl. Klaus/Roser/Wischermann 2006; Klaus 2005;
Maier 2007; Roser/Wischermann 2008). Insbesondere die tiberaus einfluss-
reiche Soap-Opera-Forschung belegte friih die aktive und manchmal wider-
spenstige Bedeutungsproduktion durch die Rezipientinnen. Wurden po-
puldre Massenmedien vom Male- und Mainstream der Forschung zuvor
als trivial und sinnlos abqualifiziert, zeigen die Analysen dieses v.a. auf
weibliche Publika zielenden Genres, wie Zuschauerinnen ihren sozialen
und alltaglichen Erfahrungen in der Rezeption Bedeutung verleihen. Einen
radikalen Bruch mit essentialistischen Konzepten und eine Hinwendung
zum Doing Gender im Medienhandeln fordern schliefSlich Ien Ang und
Joke Hermes (1992) ein. Sie argumentieren gegen die Existenz fixer Ge-
schlechterpositionen, denn Menschen rezipieren Medien nicht ausschliefs-
lich ,als Manner’ oder ,als Frauen’. Vielmehr werden Genderdefinitionen
und Genderpositionen im Prozess der Rezeption und im Spannungsfeld
von Text und Kontext produziert und eingenommen — oder auch verwei-
gert und tiberschritten (vgl. z.B. Bechdolf 1999; Miiller 2010; Rdser 2000;
vertiefend zur Theorie: Klaus 2005: 294f.). Nachgewiesen ist ferner, dass
insbesondere Frauen, aber auch Teile der Manner, geschlechterstereotype
Darstellungen kritisch beurteilen und sich von ihnen teilweise distanzieren
(vgl. Roser/Kroll 1995; Roser 2000; Liinenborg u.a. 2009). Die Bedeutung
von Medientexten wird somit im Prozess der Aneignung jeweils konkret
verhandelt und muss konkret analysiert werden (vgl. Roser 2009).

Die vorhandene genderorientierte Rezeptionsforschung konzentriert
sich vor allem auf populdre Medien und fiktionale Genres. Studien zur
Aneignung nachrichtlicher und politikorientierter Berichterstattung im
Hinblick auf die konstruierten Geschlechterverhiltnisse sind selten (vgl.
Cornelifien 1998; Liinenborg u.a. 2009: 90ff.; Peil 2009); zum hier interes-
sierenden Themenfeld liegen kaum Befunde vor. Fiir die gesellschaftliche
Wahrnehmung speziell von Spitzenfrauen (und -ménnern) sind Medien-
diskurse besonders zentral, weil nur kleine Bevolkerungsgruppen auf
diesem Feld {iiber eigene soziale Alltagserfahrungen verfiigen. Wahrend
die Rezeption bei vielen anderen Themen davon gepragt ist, dass eigene
lebensweltliche Erfahrungen und Medienberichte miteinander in Bezie-
hung gesetzt werden und daraus haufig Reibungspunkte entstehen (vgl.
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Beispiele in Miiller 2010; Roser 2000), ist es in Bezug auf unser Thema an-
ders: Die meisten Menschen entwickeln Vorstellungen von Spitzenkréf-
ten aus Politik, Wirtschaft und Wissenschaft wesentlich auf Basis der
Medienberichterstattung.

Da sich aus den Medientexten somit nicht kausal ableiten lisst, wie
Rezipierende diese lesen, wird hier anhand von Gruppendiskussionen mit
jungen Frauen und Ménnern explorativ der Frage nachgegangen, wie die
medialen Reprasentationen von Spitzenfrauen (und -méannern) wahrge-
nommen und angeeignet werden.? Dabei interessiert erstens die Verhand-
lung von Geschlechterkonstruktion und Fiithrungsrolle in der Rezeption
sowie zweitens die Aneignung erfolgreicher Spitzenfrauen im Kontext
eigener berufsbezogener Plane und Rollenentwiirfe (vgl. Miiller in die-
sem Band).

4. Untersuchungsdesign

Ziel des Projekts ist es, das Gendering von Fithrungspersonen aus Politik,
Wirtschaft und Wissenschaft in der Medienkommunikation zu analysie-
ren und dazu ein integratives Forschungsdesign zu entwickeln.

Die empirische Umsetzung des Projekts basiert auf zwei Saulen. Die
erste Sdule bilden Inhaltsanalysen zur medialen Reprasentation von Fiih-
rungsfrauen aus Politik, Wirtschaft und Wissenschaft im Vergleich zu
ihren jeweiligen ménnlichen Pendants. Dabei wird sowohl auf quantitati-
ver als auch auf qualitativer Ebene vorgegangen. Einbezogen werden
schrifttextliche, audiovisuelle und visuelle Elemente (v.a. Fotografie). Die
erste Sdule umfasst insgesamt drei Teilstudien: quantitative Inhaltsana-
lyse, qualitative Textanalyse sowie quantitative und qualitative Bildana-
lyse. Insbesondere fiir die qualitative Textanalyse und fiir die Bildanalyse
(vgl. Grittmann 2007; Grittmann/Ammann 2011) wird dabei methodische
Grundlagenarbeit zu leisten sein. Die wenigen qualitativen Studien, die
fiir das Feld der Politik vorliegen, bieten methodische Anregungen, be-
schranken sich aber jeweils auf Fallstudien (vgl. z.B. Schaeffer-Hegel u.a.
1995) und sehr kleine Samples (vgl. z.B. Sterr 1997) oder verfahren inter-
pretierend am Einzelfall orientiert (vgl. z.B. Huhnke 1996).

Die zweite Sdule besteht aus Kontextanalysen, die erstens die Perspek-
tive der journalistischen Produktion und zweitens die der Mediennut-

3 In die Gruppendiskussionen werden sowohl weibliche wie mannliche Rezipieren-
de einbezogen und es wird deren Aneignung der Medienbilder von Spitzenfrauen,
aber auch von Spitzenménnern analysiert. In diesem Rahmen setzen wir gleichwohl
einen Schwerpunkt auf die Rezipientinnen und die Aneignung medialer Konstruktio-
nen speziell von Spitzenfrauen, was sich im Untersuchungssetting niederschlagt.
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zerInnen und somit der Rezeption integrieren. Die zweite Sdule umfasst
zwei Teilstudien: Produktions- und Rezeptionsanalyse. Die empirischen
Teilstudien miinden nicht nur in eine Gesamtauswertung und den Trans-
fer der Befunde?, sondern befruchten sich bereits in den Planungsphasen
gegenseitig, indem z.B. Einsichten und Materialien aus den Textanalysen
in die Rezeptionsstudien einflieBen. Abbildung 1 zeigt im Uberblick das
Untersuchungsdesign und die empirischen Teile der Studie.

Abb. 1: Untersuchungsdesign

Inhaltsanalysen Kontextanalysen

Theoriearbeit, analytischer Rahmen
Reprdsentation 1:

Quantitative Inhaltsanalyse

Produktion:

Expertengesprdche mit
Journalistinnen und Journalisten

Reprdsentation 2:

Qualitative Textanalysen

Rezeption:

Gruppendiskussionen mit jungen
Mediennutzerinnen und -nutzern

Reprasentation 3:

Quantitative und qualitative
Bildanalysen

Zusammenfiihrende Auswertung

und Transfer der Ergebnisse

4 Die zusammenfiihrende Auswertung und der Transfer der Ergebnisse werden
geleistet in Form a) der vorliegenden Publikation der Befunde aller Teilstudien, b) ei-
ner Tagung und eines Pressegespréchs im Juni 2010 in Berlin mit Présentationen der
Befunde und deren Diskussion im Rahmen einer Podiumsdiskussion mit Vertreterin-
nen der drei Gesellschaftsbereiche Politik, Wirtschaft und Wissenschaft sowie c) einer
Prasentations-DVD, die zentrale Befunde des Gesamtprojekts fiir die journalistische
und universitire Ausbildung aufbereitet.
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Insgesamt werden im Rahmen eines multiperspektivischen Untersu-
chungsdesigns somit fiinf Teilanalysen durchgefiihrt, deren Befunde im
hier vorliegenden Band in jeweils einem eigenen Beitrag prasentiert wer-
den. Dabei werden durch Querverweise Beziige zwischen den Beitragen
hergestellt. Da das methodische Vorgehen jeder Teilstudie im zugehori-
gen Beitrag konkret dargelegt wird, sollen hier einleitend nur solche Me-
thodenelemente (nochmals) knapp dargelegt werden, die das Projekt iiber-
greifend prégen. Dies betrifft insbesondere das Sample der untersuchten
Medien sowie eine definitorische Bestimmung, welcher Personenkreis
aus Politik, Wirtschaft und Wissenschaft als ,Fithrungsperson’ gesehen
und im Hinblick auf seine mediale Représentation analysiert wird.

Das Sample der Medien und der Untersuchungszeitraum zeichnen sich
durch eine Breite aus, die im Forschungsfeld der medialen Geschlechter-
reprasentationen bislang noch nicht umgesetzt werden konnte und ver-
allgemeinerungsfahige Befunde in Bezug auf die in Gesellschaft und
Journalismus zentralen Felder Politik, Wirtschaft und Wissenschaft ge-
wahrleistet (vgl. Abb. 2).

Einbezogen werden die Mediengattungen Tageszeitung, Wochenzeitung,
Publikumszeitschrift sowie Fernsehnachricht und -magazin. Insgesamt
werden 23 Einzelmedien analysiert, 13 Printmedien und 10 Fernsehange-
bote. Das Tageszeitungs-Sample umfasst iiberregionale Tageszeitungen;
mit der Titelauswahl bilden wir das politische Spektrum ab und beziehen
erganzend den Marktfithrer der Boulevardzeitungen ein. Hinzu kommt
die grofite und einflussreichste Wochenzeitung. Publikumszeitschriften
werden als populére, stiarker unterhaltungsorientierte Medien in die Ana-
lyse einbezogen, um zu priifen, inwieweit politikfernere Mediengattungen
Chancen (bessere Sichtbarkeit) und Risiken (Trivialisierung) beziiglich
der Repréasentation von Fithrungsfrauen bieten. Das Sample der Publi-
kumszeitschriften wurde theoriegeleitet gebildet und umfasst ein breites
Spektrum an Titeln mit unterschiedlichen Konzepten und Zielgruppen:
Die Nachrichtenmagazine sind (zusammen mit der Wochenzeitung) an
klassischen journalistischen Ressorts und vor allem auch am politischen
Journalismus ausgerichtet. Die vier Illustrierten — angefangen bei einer
Frauenzeitschrift {iber eine auf Ostdeutschland orientierte Illustrierte bis
hin zu People-Magazin und allgemeine Illustrierte — reprasentieren popu-
lare Berichterstattungsmuster. Die Wirtschaftstitel schliefflich sind mit
Blick auf Berichte aus Unternehmen und Management fiir unseren Er-
kenntniszusammenhang von spezifischem Interesse. Das Fernseh-Sample
umfasst Nachrichtensendungen der vier grofiten Fernsehsender ARD,
ZDF, RTL und Sat.1 sowie die reichweitenstirksten Politik- und Wirt-
schaftsmagazine (vgl. Abb. 2).
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Abb. 2: Sample der Inhaltsanalysen

Untersuchte Medien: 23

Tageszeitungen: 4
Siiddeutsche Zeitung (SZ),
Frankfurter Allgemeine Zei-
tung (FAZ), die tageszeitung
(taz), Bild-Zeitung

Publikumszeitschriften und
Wochenzeitungen: 9

Nachrichtenmagazine:
Spiegel, Focus
Wirtschaftsmagazine:
Capital,
Manager Magazin
Tlustrierte:
Brigitte, Bunte, Stern,
Superillu
Wochenzeitung:
Die Zeit

Fernsehen: 10 nachrichtliche
Sendungen aus 4 Sendern

Hauptnachrichten:
ARD, ZDF, RTL, Sat.15

Nachrichtenmagazin: 2
Tagesthemen (ARD), Heute
Journal (ZDF)

Politik- & Wirtschaftsmagazine: 4
Monitor (ARD), Panorama (ARD),
Plusminus (ARD), WISO (ZDF)

Quantitative
Inhaltsanalyse
(vgl. Roser/Miiller
i.d.B.)

Zeitraum: 6 Monate
(01.04.-30.09.2008)
13 Printmedien
und 10 TV-Medien,
alle Ausgaben

Analysematerial je
Ausgabe:

® gesamter redak-
tioneller Inhalt; in
Tageszeitungen nur
der Politik- und
Wirtschaftsteil

¢ im Text genann-
te Personen sowie
Spitzenpersonen
aus Politik, Wirt-
schaft und Wis-
senschaft je Bei-
trag

® soweit iiber die
Person in mindes-
tens 5 Zeilen
(Print) bzw. 5 Se-
kunden (TV) be-
richtet wird

Qualitative
Textanalyse
(vgl. Maier/Lii-
nenborg i.d.B.)

Zeitraum: 6 Monate
(01.04.-30.09.2008)
13 Printmedien,
alle Ausgaben

Analysematerial je
Ausgabe:

¢ alle Beitrdge mit
personenorientier-
ten Darstellungen
von Spitzenkréften

* Vertiefung anhand
theoriegeleiteter
Auswahl: Beitrdge
iiber ausgewahlte
Spitzenkrafte

Quantitative &
qualitative
Bildanalyse (vgl.
Grittmann i.d.B.)

Zeitraum: 2 Monate
(20.05.-31.07.2008)
13 Printmedien,
alle Ausgaben

Analysematerial je
Ausgabe:

e alle visuellen
Personendarstel-
lungen von Spit-
zenkréften

* Vertiefung anhand
theoriegeleiteter
Auswabhl: Fotos
von ausgewahlten
Spitzenkréften

Der Untersuchungszeitraum umfasst April bis September 2008 und somit
sechs Monate. In diesem Rahmen werden fiir jede der inhaltsanalytischen
Teilstudien Spezifikationen vorgenommen und ein gestuftes Vorgehen je
nach Untersuchungsmethodik und -aufwand konzipiert. Bezogen auf die
aufwendigen qualitativen Analysen wird die Stichprobe im Sinne eines
Theoretical Sampling (vgl. Krotz 2005; Lampert 2005: 517ff.) medienintern
weiter spezifiziert (vgl. Abb. 2).

5 Von den Satl-Nachrichten konnten aufgrund technischer Verfiigbarkeit die Aus-
gaben von nur drei statt sechs Monaten in das Sample eingehen. Da dies fiir ein taglich
erscheinendes Medium noch immer eine sehr breite Materialgrundlage ist, ist die Ver-
allgemeinerbarkeit der Befunde dadurch nicht beeintréachtigt.
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Die quantitative Inhaltsanalyse bezieht sich auf die vollen sechs Mo-
nate des Untersuchungszeitraums und auf alle Ausgaben der 13 Printtitel
sowie der 10 Fernsehangebote. Es wird das komplette Inhaltsangebot
bzw. bei Tageszeitungen der Politik- und Wirtschaftsteil ausgewertet. Die
folgenden beiden Teilstudien, Bild- und qualitative Textanalyse, konzen-
trieren sich auf die 13 Printtitel und klammern das Fernsehen aus.® Auch
die qualitative Textanalyse bezieht sich auf alle Ausgaben der sechs Mo-
nate, dabei werden Binnengrenzen innerhalb der einzelnen Medien gezo-
gen und solche Artikel untersucht, die personenbezogene Darstellungen
von Spitzenkréften enthalten. Auf Basis erster Befunde werden in einem
néchsten Schritt spezifische Spitzenpersonen beiderlei Geschlechts theo-
riegeleitet ausgewdhlt und deren Reprasentationen vertiefend analysiert.
Die Bildanalyse bezieht sich auf einen Untersuchungszeitraum von zwei
der sechs Monate und analysiert ebenfalls 13 Printtitel mit allen Ausga-
ben dieser Zeitspanne im Hinblick auf alle Fotos und Abbildungen von
Spitzenpersonen. Auf Basis einer quantifizierenden und systematisieren-
den Auswertung werden auch fiir die Bildanalyse in einem néachsten
Schritt spezifische Spitzenpersonen beiderlei Geschlechts theoriegeleitet
ausgewahlt und deren bildliche Reprasentationen vertiefend untersucht.
Die Auswahl der vertiefend zu analysierenden Personen wurde zwischen
beiden Teilprojekten abgestimmt.

Gemafs unseres Erkenntnisinteresses werden Reprasentationen von
Personen in herausgehobenen Positionen an der Spitze und dies in den
drei Gesellschaftsbereichen Politik, Wirtschaft und Wissenschaft analy-
siert. Diese Konzentration entspricht den Selektionsprinzipien des Jour-
nalismus, der sich wesentlich an Elitepersonen und an diesen Themen-
bereichen orientiert. Insofern erfassen wir mit unserem Fokus einen
bedeutenden Teil der Berichterstattung.” Im Projekt wurden Definitionen

6 Urspriinglich war geplant, reichweitenstarke Politik-, Wirtschafts- und Wissen-
schaftsmagazine des Fernsehens in die qualitativen Textanalysen einzubeziehen (Aus-
gaben eines Monats). Die systematische Sichtung und Sequenzierung der entsprechen-
den Sendungen - zunéchst von einem Monat, dann erweitert auf zwei Monate — ergab
dann aber, dass fiir weitergehende qualitative Inhaltsanalysen nicht geniigend Material
vorlag: Es konnten in den Berichten nur einige wenige Personen recherchiert werden,
die unserer Definition von Spitzenpersonal entsprechen. Aus diesem Grund musste
auf eine weitergehende Auswertung der Fernsehmagazine verzichtet werden. Bei den
Bildanalysen haben wir Fernsehsendungen von vornherein ausgespart, weil das visuel-
le Genre Bewegtbild andere Analysemethoden benétigt als das Genre Fotografie.

7 Dies bestitigte die quantitative Inhaltsanalyse, denn hier wurden in einem ersten
Schritt auch alle erwdhnten Personen in den drei Gesellschaftsbereichen unabhéngig
von Threm Status erhoben. Von diesen gehorte rund die Halfte zur ,Spitze’ gemafs un-
serer Definition (vgl. Roser/Miiller in diesem Band).
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erarbeitet, welche Positionen in den drei Bereichen jeweils zur ,Spitze’

gehorens:

® Politik: Die Spitze bezieht sich auf bundespolitische Fiihrungspositio-
nen, d.h. auf die Mitglieder der Bundesregierung, die Parteifithrungen
sowie auf (die KandidatInnen fiir) das Amt des Bundesprasidenten.

* Wirtschaft: SpitzenmanagerInnen sind Leiterlnnen von Unternehmen
aller Groflenordnungen, bezogen auf grofiere Unternehmen Vor-
standmitglieder und leitende Managerlnnen sowie Verbandschefs
und -chefinnen.

* Wissenschaft: SpitzenwissenschaftlerInnen sind Professorlnnen in Lei-
tungspositionen sowie international renommierte und ausgezeichnete
ForscherInnen.

Die Festlegung des Samples und der Definitionen betrifft vor allem die
drei inhaltsanalytischen Teilstudien, sie hat aber auch Konsequenzen fiir
die beiden Kontextanalysen. Im Rahmen der Produktionsanalyse werden
leitfadengestiitzte Expertengesprache mit Journalistinnen durchgefiihrt.
Die Auswahl der zu befragenden JournalistInnen orientiert sich im Hin-
blick auf deren Ressorts an den drei untersuchten Gesellschaftsbereichen
und bezogen auf das Medium, bei dem sie arbeiten, an unserem Medien-
sample. Im Rahmen der Rezeptionsanalyse werden fokussierte Gruppen-
diskussionen mit jungen Frauen und Maéannern (17 bis 19 Jahre) unter-
schiedlicher Bildungsgruppen durchgefiihrt. Die Auswahl des als Fokus
vorgelegten Medienmaterials, das in den Gruppen zur Diskussion gestellt
wird und diese anregen soll, orientiert sich weitgehend an Beitrdgen aus
unserem inhaltsanalytischen Material und den zugrunde gelegten Defini-
tionen von Spitzenkraften.

5. Das integrative Forschungsdesign -
Potenzial fiir das Verstehen
offentlicher Kommunikationsprozesse

In der mit diesem Band vorliegenden Gesamtauswertung des Projekts
werden alle Teile der Inhaltsanalysen bilanziert und mit den Befunden
der Produktions- und der Rezeptionsanalyse zusammengefiihrt. Auf die-

8 Die Definitionen finden sich in ihrer weitesten Form ausfiihrlicher im Beitrag zur
quantitativen Inhaltsanalyse, vgl. Roser/Miiller in diesem Band. Zu davon abgeleiteten
Definitionen in Bezug auf die vertiefenden qualitativen Analysen vgl. Maier/Liinen-
borg sowie Grittmann in diesem Band. Insgesamt werden nur Fiihrungskréfte, die Po-
sitionen in Deutschland innehaben, in die Analysen einbezogen (also z.B. keine Berichte
uber auslandische Regierungschefs auf Staatsbesuch).



28 | Margreth Linenborg & Jutta Roser

ser Grundlage wird sichtbar, in welcher Weise geschlechtsgebundene
Prasentationsformen und -muster entstehen und welche Folgen die me-
dialen Représentationen fiir die Wahrnehmung von Geschlechterverhalt-
nissen in Spitzenpositionen haben. Besonderes Augenmerk wird dabei
einerseits auf die vergleichende Betrachtung zwischen den Bereichen Po-
litik, Wirtschaft und Wissenschaft gerichtet. Andererseits werden Poten-
ziale der Auflosung geschlechterhierarchischer und -stereotyper Muster
herausgearbeitet, um auf dieser Grundlage Ansatzpunkte fiir innovative
mediale Reprédsentationsstile und -muster sowie deren Relevanz im of-
fentlichen Diskurs kenntlich zu machen. Die multimethodische Heran-
gehensweise im Sinne der Cultural Studies (vgl. Liinenborg 2005) ermog-
licht es den Forscherinnen, den komplexen Prozess der gesellschaftlichen
Bedeutungsproduktion auf unterschiedlichen Ebenen zu analysieren und
durch die Auseinandersetzung mit mediatisierten Eliten differenzierte
Erkenntnisse {iber die Konstruktion, Reprédsentation und Aneignung von
Geschlechterbildern herauszuarbeiten.

In der Zusammenschau von Produktion, Medientext und Rezeption
wird der Prozess offentlicher Kommunikation als ein non-linearer er-
kennbar. Nur wenn Modi der Rezeption als eigenstandige Kommunikati-
onsleistungen empirisch betrachtet werden, konnen diese ins Verhaltnis
zum Medientext und seiner Entstehung gesetzt werden. Der Zusammen-
hang zwischen Medientext und seiner gesellschaftlichen Bedeutung ist
also weder ein simpel kausaler noch ein arbitrarer. Gleichermafsen fithren
spezifische Kontexte journalistischen Handelns keineswegs linear zu spe-
zifischen Mustern der geschlechtsgebundenen Reprasentation. Die (me-
dien)offentliche Reprasentation von Geschlechterverhéltnissen erweist sich
als ein dynamisches, sich wandelndes und zugleich als ein verharrend,
konservierendes Feld. Fiir das Verstehen gesellschaftlicher Geschlechter-
verhaltnisse ist eine kontextbasierte Analyse der alltagsgebundenen Deu-
tungspraktiken von Produzierenden wie Rezipierenden unverzichtbar,
will man den ambivalenten und zuweilen widerstandigen Praktiken des
Verstehens auf die Spur kommen.

Integrative Analysen — also die theoretische und methodische Kombi-
nation von Medien-, Produktions- und Rezeptionsanalysen zu einem For-
schungsgegenstand — werden vielfach gefordert, aber selten umgesetzt
(vgl. als Beispiele Liinenborg u.a. 2011; Liinenborg/Fritsche/Bach 2011;
Werner/Rinsdorf 1998). Hier bietet das vorliegende Projekt ein besonde-
res Potenzial: Es rekonstruiert Prozesse der ambivalenten und wider-
spriichlichen Herstellung sowie der Bedeutungszuweisung von Geschlech-
terverhaltnissen und macht dabei deren gesellschaftliche Relevanz sichtbar.
Damit werden Analysen der kommunikationswissenschaftlichen Geschlech-



Geschlecht und Macht in den Medien - ein integratives Forschungsdesign | 29

terforschung anschlussfahig fiir aktuelle Diskurse in den soziologischen,
politikwissenschaftlichen und kulturwissenschaftlichen Gender Studies.
Uber den Gegenstand hinaus erdffnet das multimethodische Forschungs-
design Anregungen fiir weitere integrative Analysen offentlicher Kom-
munikationsprozesse, bei denen Produktion, Medientext und Rezeption
prozessual und interagierend empirisch erfasst werden.
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