Management mediengestitzter Dienstleistungsinnovationen 4

Ubiquitous Entrepreneurship

Bearbeitet von
Stefan Kalms, Dorothée Zerwas, Harald F. O. von Kortzfleisch

1. Auflage 2013. Taschenbuch. XlI, 120 S. Paperback
ISBN 978 3 8441 0286 4
Format (B x L): 14,8 x 21 cm
Gewicht: 206 g

Wirtschaft > Management > Unternehmensfihrung

schnell und portofrei erhaltlich bei
3

beck-shop.de

DIE FACHBUCHHANDLUNG

Die Online-Fachbuchhandlung beck-shop.de ist speziaisiert auf Fachbiicher, insbesondere Recht, Steuern und Wirtschaft.

Im Sortiment finden Sie alle Medien (Blicher, Zeitschriften, CDs, eBooks, etc.) aller Verlage. Erganzt wird das Programm

durch Services wie Neuerscheinungsdienst oder Zusammenstellungen von Biichern zu Sonderpreisen. Der Shop fihrt mehr
als 8 Millionen Produkte.


http://www.beck-shop.de/Kalms-Zerwas-Kortzfleisch-Ubiquitous-Entrepreneurship/productview.aspx?product=13584824&utm_source=pdf&utm_medium=clickthru_lp&utm_campaign=pdf_13584824&campaign=pdf/13584824
http://www.beck-shop.de/trefferliste.aspx?toc=9942

Buchinformation

Stefan Kalms, Dorothée Zerwas und Harald F. O. von Kortzfleisch JOSEF EUL VERLAG GmbH

Fachbuchverlag fur
Wirtschaft und Recht

Ubiquitous Entrepreneurship Brandsberg6
Reihe ,,Management mediengestiitzter Dienstleistungsinnovationen®, ;Z; 8 32 82 j 38 ]8 2128
Band 4

www.eul-verlag.de
Herausgegeben von Jun.-Prof. Dr. Thomas Kilian, Koblenz, Prof. Dr. Harald info@eul-verlag.de

F. O. von Kortzfleisch, Koblenz, und Prof. Dr. Gianfranco Walsh, Jena

Lohmar — Koln 2013, 132 Seiten
ISBN 978-3-8441-0286-4

€43,- (D) + €44,20 (A) * sFr60,-

Band 4 HERAUSGEBER

Reihe: Management mediengestiitzter Thomas Kilian, Harald F. O. ven

Dienstleistungsinnovationen Kortzfleisch und Gianfrance VWalsh
The main goal of this book is to emphasize the impact I

of ubiquity on scientific entrepreneurship and to pro- e e e
mote practical ways to make scientific entrepreneur-
ship ubiquitous within universities in order to create
more startups, for economic and societal benefit.

Ubiquitous Entrepreneurship

The book begins with a look at the state of research on
ubiquity in humanities and information technology.
First, the ubiquity of God in theology is analyzed, with
a focus on the three maijor religions — Christianity, Is-
lam, and Hinduism. Also, ubiquity in the field of law is
investigated to examine whether and how ubiquity is
described in jurisprudence and in how far it adds to the
concept of ubiquity. Second, the field of IT is focused,
where ubiquity occurs in the area of ubiquitous com-
puting. The analysis of the state of research in human-
ities and information technology than allows the identi-
fication of certain characteristics of ubiquity. These characteristics are used as determi-
nants to develop a model, consisting of a general ubiquitous entrepreneurship framework
and a ubiquitous entrepreneurship board.

This model was developed to ensure that each university can use the identified charac-
teristics for ubiquity from theology and IT to individually define itself as an entrepreneurial
university, and derive methods and instruments to promote ubiquitous entrepreneurship
holistically.
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