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Welche Medien-Frames lösen Emotionen aus, und welche Wirkung 
haben Emotionen auf die öffentliche Meinungsbildung? Im vorliegen-
den Buch werden diese Fragen beantwortet, indem ein integratives 
Modell kognitiver und emotionaler Framing-Effekte entwickelt und 
dieses in vier Studien getestet wird.
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