
CRM-Entscheidungen richtig treffen

Die unternehmensindividuelle Ausgestaltung der Anbieter-Kunden-Beziehung

Bearbeitet von
Rainer Schnauffer, Hans-Hermann Jung

1. Auflage 2004. Buch. x, 177 S. Hardcover
ISBN 978 3 540 21012 2

Format (B x L): 15,5 x 23,5 cm
Gewicht: 1000 g

Wirtschaft > Spezielle Betriebswirtschaft > Kundenorientiertes Management

Zu Inhaltsverzeichnis

schnell und portofrei erhältlich bei

Die Online-Fachbuchhandlung beck-shop.de ist spezialisiert auf Fachbücher, insbesondere Recht, Steuern und Wirtschaft.
Im Sortiment finden Sie alle Medien (Bücher, Zeitschriften, CDs, eBooks, etc.) aller Verlage. Ergänzt wird das Programm
durch Services wie Neuerscheinungsdienst oder Zusammenstellungen von Büchern zu Sonderpreisen. Der Shop führt mehr

als 8 Millionen Produkte.

http://www.beck-shop.de/Schnauffer-Jung-CRM-Entscheidungen-richtig-treffen/productview.aspx?product=38262&utm_source=pdf&utm_medium=clickthru_lp&utm_campaign=pdf_38262&campaign=pdf/38262
http://www.beck-shop.de/trefferliste.aspx?toc=9957
http://www.beck-shop.de/fachbuch/inhaltsverzeichnis/9783540210122_TOC_001.pdf







