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Schriften 292

— alphabetische 294

- ideographische 333

— Konsonantenschriften 294
— rituelle Funktion 293

— Runenschriften 293

— Schriftzeichen 294
Schriftsprache 295
Schriftsysteme 292
Schriftzeichen 198

— Schriftzeichensprachen 292, 294, 327
Schuldgesellschaft 189
Schutzfihigkeit, internationale 330
Schweigen 93

Schweiz 210, 483

Selbst 149

- abhéngiges 150, 155, 397

— kollektives 154, 155

— privates 154
Selbsterlosung 254
Selbstreferenz 156

— unabhéngiges 150, 3

Selbstbild 149, 467, 501

Koérperbild 149

Selbstreferenz 156

self face 136

self serving bias 15

Semantik 335

Sender-/Empfanger-Modelle 16

shareholder 427

— Shareholder-Value-Perspektive 432

Shintoismus 237

Siezen 324

Silent Language 23

Sinnorientierung 54

Sitten & Gebrauche 208

— Blumenstraufs 209

— Bekleidung 222

- Gastfreundschaft 208

— Gastgeschenk 209

— Hoflichkeit & Unhoflichkeit 210

— Tischsitten 186

- Trinkgeld 210

— Wasch- & Putztechniken 214

Sitzordnung 187

Skript 180

Slogan 311

small talk 87

soziale Kultur 172

Sozialisation 55, 394

Spanien 87, 197, 477

Spenden 449

Spieltheorie 130

Spiritualitat 230

— Personalismus 233

Sponsoring 449

Sprache 104, 287

— alphabetisch-phonetische Sprachen 292,
294, 333, 339

- Amtssprache 296

- Evolutionstheorie 291

— Fremdsprachen 303

- ideograpische Sprachen 333

- lingua franca 307

- Muttersprache 296

- Pidgin 307

— Primérsprache 307

— Schriftzeichensprachen 292, 294

— Sondersprachen 301

— Sprachcodes 316

— Sprachrelativismus 288

— Sprachroutine 318

— Sprachuniversalie 340

— Ursprache 295

— Weltbild 288



Sprachfamilien 29

- afrikanische 299

- finno-ugrische 300

- indo-européische 297

— romanische 297

Sprachstil 471

Sprichworte 129

Stabilitat 255, 271

stakeholder 427, 432

Stammesreligionen 233

Standardisierung/Differenzierung 346,
360

— Glokalisierungsthese 371

Steuerrecht 453

Stil 471

- Argumentationsstil 474

— Denkstil 142

— Erziehungsstil 472

— Fiihrungsstil 496

- Informationsverarbeitungsstil 294

- kognitiver Stil 472

— Kommunikationsstil 392, 472

— Konfliktstil 488

— Lernstil 472

- Managementstil 53

— Sprachstil 472

— Wirtschaftsstil 472

Stimmlage 92

Stolz 47, 107

Nationalstolz 47, 175

Strafe 272

— Freiheitsstrafe 273

- Sozialstrafe 272

Structural Contingency Theory 71

Subkultur 4, 160, 180

Symbol 191

- Farb-Symbolsprache 199

- kulturspezifische 195

— Lautsymbolik 335

Nationalsymbole 195

— universelle 192

T

Tabu 88, 157

— Kommunikationstabu 158
— Objekttabu 158

— Tattabu 157

— Worttabu 158

Taijitu 475

Teamarbeit 483
Territorialverhalten 113
Textinformationen 370
Thailand 116, 252, 493
Theismus 233, 235

orie -

— Anthropologische Kommunik
und Kulturtheorie 18

— Cognitive Response-Theorie 358

- Dissonanztheorie 153

- E-V-Hypothese 170

— Evolutionstheorie 291

- Face Negotiation Theory 135

- Feldtheorie 19

— Implicit Leadership Theory 70

— Implicit Motivation Theory 70

- Kognitive Dissonanz 439

— Neuro-kultureller Erklarungsansatz 100

— Schematheorie 17, 409

— Spieltheorie 130

— Structural Contingency Theory 71

— Theorie der sozialen Identit&t 152

— Theorie der Reizklassifikation 152

— Theorie des geplanten Verhaltens 170

— Theorie des tiberlegten Handelns 170

— Value-Belief Theory of Culture 70

Tiere 195

- Bar 196

— Drache 195, 401

— Fisch 198

— Fledermaus 198

— Hirsch 198

— Rabe 196

— Schwein 196

Tod 196

Toleranz 252

Tonalitédt 392

Tonhohe 92

Topografie 45

Traditionalismus 280

Transliteration 345

- phono-semantischer Ansatz 345

Trivialkultur 4

Tugend

— calvinistische 144, 260

- konfuzianische Kardinaltugenden 138

- konfuzianische Sekundirtugenden 138

Tiirkei 106

U

UAIT1

Ubersetzungsstrategien 344

Umlaute 302

Unbewusstes, kollektiv-kulturspezifisches
19

Ungliick 185, 186, 198

Unhoflichkeit 210

universals

— cultural universals 365



— Humor 413

- Isolationseffekt 410

- Primérsprache 307

- Schutz und Fiirsorge 362
— Sprachuniversalismus 289
- Sprachuniversalie 340

- universal appeals 362, 397
— universale Normen 162

— Universalitét 163

— universelle Symbole 192
Unsicherheitsvermeidung 65

Unternehmensfiihrung, gesellschaftsbe-

wusste 431

Unternehmenskultur 37, 71, 174, 177, 279

Ursprache 295

USA 58, 87, 89, 103, 173, 306, 389
— Klimawandel 170

— Patriotismus 144

— Sonderrolle 144
Utilitarismus 412

— utilitaristische Produkte 466

\%

Validitat

— Diskriminanzvaliditat 26, 433
— externe 67, 69, 351

interne 69

- Konstruktvaliditat 26, 433

— Prognosevaliditat 26
Value-Belief Theory of Culture 70
Vampir-Effekt 420

Variable

- abhéngige 491

— Moderatorvariable 171, 413

— Proxy-Variable 44

- unabhidngige 171

variety seeking 473

Verachtung 99

verbale Kommunikation 84

— Verbalkultur 94

Verbeugung 115

Verbrechen 189
Vergangenheitsorientierung 144, 473
Vergebung 244, 276

Vergehen 271

Vergeltung 163, 271, 273, 276
vergleichende Werbung 455

— Akzeptanz 456

- Risiken 456

— Stdrken 456

- Wirkungsmodell 457
Verhalten, richtiges 227
Verhandlungsstile 477

— China 478

— Frankreich 480

— Griechenland 481

— Grof$britannien 481

— Mexiko & Philippinen 481
— Russland 482

- Saudi-Arabien 483

— Schweiz 483
Verkaufsforderung 444
Vermeidungsritual 318
Verpackung 185
Versohnung 244

Vertrag 48

— Vertragsstrafe 133
Vertrauen 166, 278, 433, 435, 466
— corporate reputation 433
— -bonus 329

— -gesellschaft 53

Vielfalt, kulturelle 8
Volksfrommigkeit 237

- Volksbuddhismus 252

- Volksglaube 238

- Volksreligion 249
Voluntarismus 143
Vorderer Orient 95
Vorhersagbarkeit 240
Vorname 464

\%

Wahrnehmung, selektive 205, 396
Wangenkuss 114
Weltbild 128
— altes 142
— cartesianisches 141
— christlich-abendlandisches 138
— deterministisches 130
— fundamentalistisches 145
— konfuzianisches 130
— magisches 129
— marxistisches 145
— neues 142
— voluntaristisches 143
eltmarkt der Werbung 379
— Auswahl der Werbetréger 381
— Print- vs. Fernsehwerbemarkte 382
Weltordnung 270
Weltreligionen 234, 242
— Buddhismus 252
— Christentum 244
— Hinduismus 249
— Islam 246
— Judentum 242
Weltsprache 296, 308



Werbebotschaft 3

— absurde 409
emotionale Appelle 397
erotische 423
furchterregende 420
hedonistische 412
humorvolle 412
Informationsgehalt 406
informative 405
kontroverse 398, 402
kulturkontrare 400, 403
kulturspezifische Appelle 398
— utilitaristische 412

Werbewirkung 413

affektives Werbewirkungsmodell 413
Attitude toward the Ad-Modell 417
Aufmerksamkeitswirkung 424
kognitives Werbewirkungsmodell 413
kulturvergleichende Werbewirkungs-
studien 417

Werbung 386

Celebrity-Werbung 440
Einstellung zur Werbung 388
Print- & TV-Werbung 386
vergleichende Werbung 455
Weltmarkt der Werbung 379
Werbedruck 396

Werte 55, 166

asiatische 266
instrumentale 168
konfuzianische 137, 266
neue 403
postmaterialistische 261
zielgerichtete 168

Wiedergeburt 251
Wirtschaftsethik 256

buddhistische 265
christliche 257

— islamische 263

— judische 256

— konfuzianische 266
Wirtschaftskultur, interkulturelle 5
Wirtschaftsstil 471
word of mouth 466
Worte 197

— Akronyme 197

— Homophone 198
Wortschatz 290
Wunder

— Asien-Wunder 261
— asiatisches 266

— griechisches 138
Wiirde 78, 256, 277

X
Xenophobie 325

Y
Yin und Yang 279, 338

z

Zeit

— Pinktlichkeit 28
zeitgeizige Kulturen 372

— Zeitorientierung 52

— Zeitstruktur 26

— Zeitverstandnis 59

— Zeitwahrnehmung 53, 143
Zukunft 53, 143

— Zukunftsangste 474

— Zukunftsorientierung 59, 473
Zweifel 141, 142
Zweitplatzierung 385



