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–– Nachfrageorientierte Aspekte der  563
–– Ökonomische Entscheidungen der  591
–– Phasen im Planungsprozess der  569
–– Planungsprozess der  568
–– Probleme der Erfolgskontrolle der  638
–– Prozesskontrolle in der  629
–– Strategie der  584
–– Strategietypen der  589
–– Typologisierung der  555
–– Volumen des Marktes für  564

–– Ziele der  576
–– Ziele und Zielgruppen der  571
–– Zielgruppen der  580
–– Zusammenarbeit mit externen Dienstleistern 

in der  619
Verkehrsmittelwerbung  246
Vertriebspolitik  55
Verzeichnismedien  241
Vidale-Wolfe-Modell  421
Videos und Pictures  1096
Virtuelle Netzwerke  1090

W
Wahrnehmungspsychologie  466
Webforen  1092
Weblogs  1088
Weinberg-Modell  414
Werbeagentur
–– Begriff der  310

Werbeagentur(en)
–– Auswahl einer  319
–– Methoden der Vergütung  322

Werbebudgetierung
–– Analytische Ansätze der  405
–– Begriff der  394
–– Heuristische Ansätze der  400
–– Methoden der  400

Werbemarkt(es)
–– Qualitative angebotsorientierte Struktur des  

289
–– Qualitative nachfrageorientierte Struktur des  

293
–– Quantitative angebotsorientierte Struktur des  

273
–– Quantitative nachfrageorientierte Struktur 

des  287
–– Quantitative Struktur des  273

Werbemittelgestaltung
–– Anforderungen an die  456
–– Begriff der  451
–– Kreativität als Voraussetzung erfolgreicher  

475
Werbemittelwirkungen
–– Einflussfaktoren von  481

Werbeorganisation(en)
–– Zentrale überregionale  298

Werbeselbstbeschränkungen der deutschen 
Zigarettenindustrie  1295

Werbeselbstbeschränkungen im Bereich der 
Heilmittelwerbung  1296

Werbesituationsanalyse
–– Begriff der  329

Werbestrategie
–– Festlegung der  305

Werbestrategie(n)
–– Begriff von  376
–– Elemente einer  378
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–– Festlegung von  376
–– Typen von  381

Werbeträger(n)
–– in Deutschland  236
–– Klassifikation der  233

Werbewirkung(s)
–– kontrolle in der Praxis  534

Werbeziele
–– der Mediaplanung  304

Werbeziele(n)
–– Abgrenzung von Marketing- und Kommuni-

kationszielen  345
–– Anforderungen an die Formulierung von  346

Wettbewerbsanalyse  339
Wikis  1094

Z
Zeitschrift(en)
–– Begriff der  238

Zeitung(en)
–– Begriff der  236

Zielgruppenidentifikation und Zielgruppenbe-
schreibung

–– Begriff der  357
Zielgruppenplanung  356
Zielgruppentypologien
–– Einsatz von  364


