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— Auswahl einer 319

— Methoden der Vergiitung 322

Werbebudgetierung

— Analytische Ansédtze der 405

— Begriff der 394

Heuristische Ansitze der 400

— Methoden der 400

Werbemarkt(es)

— Qualitative angebotsorientierte Struktur des
289

- Qualitative nachfrageorientierte Struktur des
293

- Quantitative angebotsorientierte Struktur des
273

— Quantitative nachfrageorientierte Struktur
des 287

— Quantitative Struktur des 273
erbemittelgestaltung

— Anforderungen an die 456

— Begriff der 451

— Kreativitét als Voraussetzung erfolgreicher
475

Werbemittelwirkungen

- Einflussfaktoren von 481

Werbeorganisation(en)

— Zentrale iiberregionale 298

Werbeselbstbeschrankungen der deutschen
Zigarettenindustrie 1295

Werbeselbstbeschrankungen im Bereich der
Heilmittelwerbung 1296

Werbesituationsanalyse

— Begriff der 329

Werbestrategie

— Festlegung der 305

Werbestrategie(n)

— Begriff von 376

— Elemente einer 378
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— Festlegung von 376

- Typenvon 381

Werbetréager(n)

- in Deutschland 236

- Kilassifikation der 233

Werbewirkung(s)

- kontrolle in der Praxis 534

Werbeziele

- der Mediaplanung 304

Werbeziele(n)

- Abgrenzung von Marketing- und Kommuni-
kationszielen 345

— Anforderungen an die Formulierung von 346

Wettbewerbsanalyse 339

Wikis 1094
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— Begriff der 238

Zeitung(en)

— Begriff der 236

Zielgruppenidentifikation und Zielgruppenbe-
schreibung

— Begriff der 357

Zielgruppenplanung 356

Zielgruppentypologien

- Einsatz von 364



