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Vorwort zur 4. Auflage

Als die 1. Auflage des Handbuchs des Vertriebsrechts im Jahr 1996 erschien, hatte sich
das Vertriebsrecht als eigenes Rechtsgebiet noch nicht etabliert. Umfasste die 1. Auflage
1300 Seiten, so waren es bei der 2. Auflage schon 1500 und bei der 3. Auflage mehr als
2000 Seiten, ein Umfang, der mit der 4. Auflage noch einmal zugenommen hat. Allein
dies zeigt, wie sich das Vertriebsrecht seit 1996 weiterentwickelt hat, wie facettenreich es
geworden ist und dem Grunde nach alle Bereiche bertihrt, die den Absatz von Produkten
und die Erbringung von Dienstleistungen im Rahmen von Absatzmittlungssystemen be-
treffen, so dass es nunmehr sogar ein Rechtsgebiet wie das Sozialversicherungsrecht um-
fasst, an dessen Bedeutung fiir das Vertriebsrecht man bei der 1. Auflage noch gar nicht
gedacht hatte.

Diese Entwicklung des Vertriebsrechts kennzeichnet auch die Auflagenfolge. Auf die
1. Auflage 1996 folgte 2003 die 2., also sieben Jahre spiter. Wiederum sieben Jahre ver-
strichen dann, bis die 3. Auflage 2010 erschien. Nunmehr erscheint die 4. Auflage An-
fang 2016 und damit bereits rund fiinf Jahre nach der 3. Auflage. Auch dieser verkiirzte
Abstand zeigt, dass die Entwicklungen im Vertriebsrecht an Geschwindigkeit zugenommen
haben.

Konnten wir noch im Vorwort zur 3. Auflage von der ,unerwarteten Dynamik des Ver-
triebsrechts “ sprechen, so hat sich diese nun zu einer , erwarteten Dynamik“ gewandelt. Die
Entscheidungen, die fiir das Vertriebsrecht insgesamt zu beachten sind, nehmen immer
mehr zu — sowohl national wie auch international. Entsprechendes gilt flir Entwicklungen
im internationalen Recht und deren Implikationen fiir das deutsche Vertriebsrecht. Auch
dies ist Ausdruck der Globalisierung der Wirtschaft und einer damit verbundenen Interna-
tionalisierung von Vertriebssystemen.

Gab es 1996 neben dem ,, Handbuch des Vertriebsrechts “ und dem damaligen ,, Handbuch des
gesamten Aufendienstrechts “ kaum Literatur zum Vertriebsrecht, so ist das Schrifttum mitt-
lerweile kaum noch zu tiberschauen, wie etwa der ,,Kommentar Vertriebsrecht“, herausge-
geben von Flohr und Wauschkuhn, zeigt, dessen 2. Auflage derzeit in Vorbereitung ist.
Entsprechendes gilt aber auch fur den ,kleinen Bruder” unseres Handbuchs des Vertriebs-
rechts, nimlich die ,, Formularsammlung Vertriebsrecht, bei der ebenfalls eine 2. Auflage in
Vorbereitung ist. Ergianzt wird diese Verselbstindigung des Vertriebsrechts durch die seit
2012 ebenfalls im Verlag C.H. BECK zweimonatlich erscheinende ,, Zeitschrift fiir Vertriebs-
recht (ZVertriebsR) “.

Damit kénnen die Herausgeber heute bestitigen, was sich 1996 abzeichnete: das Ver-
triebsrecht hat sich als eigenstindiges Rechtsgebiet etabliert. Dies spiegelt die 4. Auflage
unseres Handbuchs inhaltlich wider: Verstirkt berticksichtigt wurde der Internet-Vertrieb,
und der Kosmetikvertrieb, der Apothekenvertrieb sowie der Vertrieb von Modewaren sind
als Themenbereiche neu hinzugekommen. Das Kapitel zum Vertrieb von Finanzdienstleis-
tungen wurde komplett tiberarbeitet. Gleichzeitig wurden alle Vertragstypen des Vertriebs-
rechts aktualisiert, insbesondere die Darstellungen zum Franchise-Vertrag komplett unter
Berticksichtigung der neueren Rechtsprechung zur vorvertraglichen Aufklirung tiberarbei-
tet. Insofern dokumentiert die 4. Auflage den aktuellen Rechtszustand des Vertriebsrechts
einschlieBlich der vertragsrechtlichen Besonderheiten, die bei den einzelnen Vertriebsfor-
men zu beriicksichtigen sind, und zwar unter Einbeziehung der wettbewerbs- und kartell-
rechtlichen sowie der 6konomischen, europarechtlichen und internationalen Beziige. Da-
mit bestitigt sich auch fiir das Vertriebsrecht der Grundsatz des romischen Rechts ,, tempus
regit actum “.

Hatten wir bei der 3. Auflage zu vermelden, dass Eckhard Flohr als neuer Herausgeber
hinzugetreten ist, so miissen wir nun mitteilen, dass Stefan Habermeier als Herausgeber aus-
geschieden ist. Insofern bedanken sich die Herausgeber flir dessen bisherige Mitarbeit.
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Vorwort

Gleichzeitig sind die Herausgeber Frau Martina Schoner und Herrn Dr. Roland L. Klaes
sowie Herrn Gerald Fischer vom Verlag C.H. BECK fiir ihre wiederum hervorragende ver-
legerische Betreuung, vor allem fiir ithre Geduld dankbar. Ohne ihre tatkriftige Mithilfe
wire diese 4. Auflage nicht zu verwirklichen gewesen.

Im Juni 2016 Michael Martinek, Saarbriicken und Johannesburg
Franz-Jorg Semler, Stuttgart
Eckhard Flohr, Diisseldorf/Kitzbiihel
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Aus dem Vorwort zur 1. Auflage 1996

Die Absatzwirtschaft Deutschlands und seiner Nachbarlinder ist weitgehend durch ver-
tragliche Vertriebssysteme gekennzeichnet, namentlich durch Systeme einfacher Beliefe-
rungs- und Fachhindlervertrige. Es entspricht der Bedeutung der Vertriebsvertrige in der
wirtschaftlichen Praxis, da} sich auch in der Rechtspraxis ein zunehmend eigenstindiges
Rechtsgebiet im Schnittbereich des Handels- und Kartellrechts ausgeprigt hat, das man als
Absatzmittlungsrecht, das Recht der Vertriebsmittlungsverhiltnisse oder kurz: als Vertriebs-
recht bezeichnen kann. Dieses noch junge Rechtsgebiet erlebt eine rasante Entwicklung,
die vor allem durch eine Vielzahl von Gerichtsentscheidungen, aber auch durch gesetzge-
berische Interventionen (nicht zuletzt auf der Ebene der Europiischen Union) getragen
wird. Die globale Einbindung unserer Wirtschaft wirft iiberdies zahlreiche Fragen des in-
ternationalen und auslindischen Rechts auf. Kaum mehr tbersehbar sind die vertriebs-
rechtlichen Literaturbeitrige mit teils anwaltlich gestaltender und beratender Zielsetzung
sowie mit teils wissenschaftlichen, dogmatisch-konstruktiven Ambitionen. Sie alle sind zu-
dem verstreut und widmen sich meist Einzelfragen, so dal3 es dem praktischen Rechtsge-
stalter und Rechtsanwender nicht leicht fillt, einen Uberblick iiber das Vertriebsrecht zu
gewinnen, der erst die richtige Verortung seiner Einzelfrage erlaubt.

Das Handbuch des Vertriebsrechts will in erster Linie Auskunft tiber die Rechtslage und
ihre wirtschaftlichen Hintergriinde in den verschiedenen Teilbereichen des Vertriebsrechts
geben. Die Rechtsprechung mit ihren wegweisenden Entscheidungen von anschaulichen
Einzelfillen, die kautelar- und die konsularjuristische Praxis in ihrem Streben nach juristi-
scher Umsetzung wirtschaftlicher Interessen sowie die Rechtswissenschaft in threm Bemii-
hen um eine analytische Durchdringung und um systematische Geschlossenheit des
Rechtsstoffs sollen gleichermalien in diesem Handbuch des Vertriebsrechts berticksichtigt
und verarbeitet werden. Der Schwerpunkt liegt dabei auf den Handelsvertreter-, Vertrags-
hindler- und Franchisevertrigen mit ihren vielfiltigen Besonderheiten vertragsrechtlicher,
kartell- und lauterkeitsrechtlicher, immaterialgiiterrechtlicher und europarechtlicher Art.
Ein besonderes Anliegen dieses Handbuches ist es, das Vertriebsrecht als ein eigenstindiges
Rechtsgebiet fest zu etablieren, indem es die rechtlichen Gemeinsamkeiten und Unter-
schiede der einzelnen Vertriebsvertragsformen verdeutlicht und ihre tibergreifenden wirt-
schaftlichen Beziige im Interessengeflecht der absatzwirtschaftlichen Akteure herausstellt.

Das Buch wendet sich in erster Linie an die in der Praxis titigen Juristen, die etwa als
Rechtsanwilte oder Unternehmensjuristen mit rechtsgestaltenden und rechtsberatenden
Aufgaben auf dem Gebiet des Vertriebsrechts befat sind. Es versteht sich zuerst als ein
Anleitungsbuch zur Losung vertriebsrechtlicher Aufgabenstellungen sowie als ein Erldute-
rungsbuch zum Verstindnis vertriebsrechtlicher Problemzusammenhinge. Das Handbuch
will zuvorderst Ratgeber sein, wenn in der Praxis nach einer zweckmiBigen und interes-
sengerechten Losung fiir ein vertriebsvertragliches Problem gesucht wird und wenn eine
sach- und rechtskundige Handlungsanleitung unter Erliuterung der Hintergriinde und
unter Aufzeigung alternativer Moglichkeiten sowie unter verliBlicher Darstellung des Stan-
des der Wissenschaft gewiinscht wird. Der Bedarf hierflir erscheint geradezu unbindig,
weil die vertriebsrechtliche Rechtsprechung und Literatur bislang nicht zusammenfassend
aufgearbeitet worden ist. Zugegeben, damit ist im Grunde der Anspruch eines Pionierwer-
kes formuliert und werden vielleicht hochgesteckte Erwartungen geweckt, die angesichts
der Unreife weiter Teile dieses Rechtsgebiets kaum allseits erftillt werden konnen. Man
sehe den Herausgebern und Autoren nach, dal sie nicht mehr aus diesem Rechtsgebiet
herausholen konnten (und wollten) als darinsteckt. Manches Teilgebiet erscheint wohl
noch unfertig, und die Topographie des gesamten Rechtsgebiets ,,Vertriebsrecht mag
noch uniibersichtlich erscheinen. Das Buch kann schon wegen der verschiedenen Verfasser,
die sich teils aus der anwaltlichen oder unternehmerischen Praxis, teils aus der Wissenschaft

VIl
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Vorwort

rekrutieren, kaum ,,aus einem GuB* sein. Das Handbuch ist aus der Uberzeugung heraus
geboren: Ein Anfang mufl gemacht werden. Denn auch im Vertriebsrecht ist das Ganze
mehr als die Summe seiner Teile. ...

Michael Martinek, Saarbriicken
Franz-Jorg Semler, Stuttgart
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