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Vorwort

Im Mittelpunkt der Neuauflage steht die UWG-Novelle von 2015, die eine weit-
gehende Neubearbeitung des Buchs erforderlich machte. Ich habe die Gelegenheit
genutzt, das Buch in allen Teilen gründlich zu überarbeiten und auf den Stand von
Anfang des Jahres 2016 zu bringen.

Bayreuth, im Januar 2016 Volker Emmerich
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