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So nutzen Sie dieses 
Buch

Um Ihnen das Lesen und Arbeiten mit diesem Buch zu erleichtern, 
hat der Autor verschiedene Stilelemente verwendet, die Ihnen das 
schnellere Auffinden bestimmter Texte ermöglichen. So finden Sie 
die Tipps und Musterformulare sofort.

Hier finden Sie Tipps, Aufzählungen und Checklisten.

So sind „Merksätze“ gekennzeichnet.

Hier finden Sie Beispiele, die das Beschriebene plastisch erläu-
tern und verständlich machen.

Hier finden Sie Definitionen, Rechtsnachweise oder Geset-
zestexte.

Die Zielscheibe kennzeichnet Zusammenfassungen und ein 
Fazit zum Kapitelende.
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Vorwort

Der digitale Wandel und die Start-Up-Landschaft sind Zwillinge. 
Denn die Digitalisierung und die Plattformisierung erleichtern die 
Unternehmensgründung. Der Weg zum Kunden ist heute so leicht 
und direkt wie noch nie. Und der technische Wandel beflügelt die 
Kreativität der Gründer und ebnet den Weg zu immer neuen Ge-
schäftsmodellen und Geschäftsideen.

Ich habe in den letzten fünfzehn Jahren als Anwalt sowie im Rahmen 
meiner Lehrtätigkeit und auch im Zusammenhang mit ehrenamtli-
chen Aktivitäten Hunderte von – oft studentischen oder universitäts-
nahen – Start-Ups betreut. Die Rechtsfragen, die die Gründer stellen, 
ändern sich ständig. Im Kern jedoch geht es meist um Fragen des 
Gesellschaftsrechts und um den Online-Vertrieb mit zahlreichen 
Facetten. Auch Marken und Domains spielen in der Beratung eine 
wichtige Rolle.

Mit diesem Buch sollen die meisten Rechtsfragen beantwortet wer-
den, die Unternehmensgründer typischerweise stellen. Dies – hof-
fentlich – in einer Sprache, die man auch ohne ein Jurastudium 
verstehen kann.

Das Recht ist für junge Gründer oft ein Dickicht, die Sorge vor ver-
steckten Haftungsfallen groß. Wer dieses Buch zur Hand nimmt, 
kann sich im Dschungel der Paragraphen ein wenig orientieren, ru-
higer schlafen und am nächsten Tag unbesorgt die Arbeit an Ideen, 
Konzepten und Strategien fortsetzen.

Das Buch ist ein Gemeinschaftswerk meiner Kanzlei. Mein Kollege 
Stefan Kaske hat gemeinsam mit Lars Thiess maßgeblich an dem 
Kapitel zum Gesellschaftsrecht mitgewirkt. Bei dem Abschnitt zum 
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Vorwort

Marken- und Domainrecht hat mich Lasse Junghänel unterstützt. 
Und bei dem langen Kapitel zum Online-Vertrieb hatte ich das 
Glück, zwei außerordentlich befähigte studentische Mitarbeiter zu 
haben, die mir mit mehr als tatkräftiger Hilfe zur Seite stand. Patrick 
Goessling und Felix Recke bin ich zu besonderem Dank verpflichtet.

Berlin, im Januar 2016� Nico Härting
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