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Greek Community Radio in Turkey: İHO TİS POLİS���������������������������������������� 157

Öykü Ezgi Yıldız
The Role of Advertising Music in Brand Memorability�������������������������������������� 167

Emel Karagöz & Güiden Özkan
Presidency as a New Political Field of Power: The Reflections of  
Field-Habitus Relations on Twitter������������������������������������������������������������������������ 177

Emel Baştürk Akca & İdİl Sayimer
Secondary School Students’ Attitudes to and Awareness of  
Cyberbullying in Turkey: A Scaling Method Case Study in Ankara����������������� 197

Emre Osman Olkun
Change in the Structure of Media Ownership in Turkey:  
Example of Milliyet and Vatan Newspapers��������������������������������������������������������� 207

Eylİn Babacan & Özge Mutlu
The Effect of Corporate Personality and Credibility on Organisational 
Commitment: Rotary and Rotaract Clubs������������������������������������������������������������ 217

F. Betul Aydın & Sukru Balcı
Political Effect and Ideology in the News Discourse:  
An Example of the 2014 Local Elections��������������������������������������������������������������� 227



Contents 13

Ferİde Akim
Academicians’ Use of Social Media Tools for Education: An Assessment of 
Communication Faculties in Turkey and in Baltic Countries���������������������������� 237

Gül Coşkun Değirmen
The Representation of Public Relations as a Profession in  
Turkish Cinema after 2000�������������������������������������������������������������������������������������� 247

Prof. Dr Gülseren Yücel
From “the Golden City” to “the City of Darkness”: the Changing  
Image of Istanbul in the Turkish Cinema�������������������������������������������������������������� 261

İlknur Doğu Öztürk
The Effects of Culture on Marketing Communication in Positioning:  
An Examination Regarding Yandex Positioning in the Turkish Market���������� 285

Mehmet Alİ Gazİ
Reflections of Gatekeeping on Social Media��������������������������������������������������������� 295

Mehmet Oğulcan Turan
The Use of the Images of MOBESE Cameras in Television news:  
A New Type or Source?������������������������������������������������������������������������������������������� 305

Metİn Kasim & Özlem Güleç Kinali
A Study for Measuring Effects of Children Oriented Food Advertisements 
Broadcasted on Television on Primary School Freshmen���������������������������������� 315

Murat Kocyigit & M. Nejat Ozupek
Personality Factors that Affect the Use of Facebook:  
A Research Study on University Students������������������������������������������������������������� 323

Murat Yetkin & Yaşar Yiğit Kaçmaz
Do We Need Mobile Applications in Tourism: Case of Alanya������������������������� 333

Nurettin Güz, Hayrullah Yanik & Ozan Kocabaş
Gatekeeping and Online Journalism���������������������������������������������������������������������� 343

Nükhet Eltut Kalender
A Review of the Nonverbal and Written Communication in  
the Work of Boris Pasternak Named as “Doctor Zhivago”��������������������������������� 353



14 Contents

Selin Türkel & Ebru Uzunoğlu
Fostering Social Networks for Corporate Social Responsibility  
Communication: An Exploratory Study on Twitter�������������������������������������������� 363

Senem Gungor
Advancement of the Awareness of Social Responsibility at Universities:  
A Research Study on a Lesson of “Social Responsibility Campaigns”  
at Baskent University����������������������������������������������������������������������������������������������� 381

Sevda Deneçli
Impact of Viral Marketing through Social Media on Corporate Image����������� 397

Şifa Elcİl
Strategic Role of Leadership Approach in Corporate Communication������������ 405

Songül Omur
Television Watching Habits of Turks Living in Germany����������������������������������� 415

Sultan Başaran
Differences Between Male and Female Brains and Their Influences on  
Effective Behaviours in Organisations������������������������������������������������������������������� 425

Fatma Kamiloğlu & Özge U. Yurttaş Prof.
A Field Research Study on the Brand Equity of Internet and  
Social Media Applications��������������������������������������������������������������������������������������� 459

Tuğba Elmaci
Militarism in New Turkish Cinema as a Mechanism for  
Installing Masculinity���������������������������������������������������������������������������������������������� 483

Dİnçer Atli
A New Approach to Marketing: A Literature Review on Neuromarketing�������� 493

Burak Polat & Cem Sefa Sütçü
Television Ratings Got Social: A Case Study on The Famous  
Turkish TV Series Muhtesem Yuzyil��������������������������������������������������������������������� 505

Ceren Yegen & Baki Yegen
A Concept is Originated from Communication Technologies:  
“Communicative Reality” and Building Reality in Written Press���������������������� 513



Contents 15

Christian Ruggiero
Personalisation, Populism, and Popularisation in the European  
Elections of 2014: The Italian case������������������������������������������������������������������������� 523

Bİlgehan Ece Şakrak
Space-Time-Body Transformations in Monsters of Horror Genre������������������� 539

İlknur Doğu Öztürk
The Effects of Culture on Positioning: An Examination of  
Yandex In Turkey������������������������������������������������������������������������������������������������������ 547

Remzİye Kose Ozelcİ
Time Configuration in the Fictional Narrative in the Context of  
TV Serİes “Ben Onu Çok Sevdİm”������������������������������������������������������������������������� 557

Yusuf Arslan & Aykut Yılmaz
Online Word of Mouth Versus Personal Word of Mouth:  
An Application on Smart Phone Users������������������������������������������������������������������ 565


