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Vorwort zur 3. Auflage

Auch die dritte Auflage dieses damit wohl schon dem Brauchtum zuzurechnen-
den Buches verfolgt wieder primär das Ziel, die bisherigen und als sinnvoll erach-
teten Inhalte auf den aktuellen Stand von Gesetz, Rechtsprechung und Amtspraxis 
zu bringen. Schon dies erfordert zahlreiche Änderungen. Diesmal waren es vor 
allem die Folgen der Entwicklung des elektronischen Rechtsverkehrs im weiteren 
Sinne sowie die diversen Neuerungen betreffend die Klassifikation der Waren/
Dienstleistungen, die auch strukturelle Veränderungen und Neuorientierungen 
nach sich zogen. Weiter sollten erkannte Unzulänglich- und Ungenauigkeiten 
vermieden, sinnvolle Ergänzungen und neue Themen aufgenommen und die 
praktischen und taktischen Anregungen weiter ausgebaut werden. Schließlich 
war es mir wieder ein besonderes Anliegen, die wertvollen Anregungen aus 
Rezensionen und Leserschaft aufzugreifen, soweit sie dem Charakter des Werkes 
entsprechen. All dies und die verstärkte Präsentation von Rechtsprechung auch 
im Kollisionsbereich hat den Umfang des Buches leicht erhöht.

Nicht mehr erwogen habe ich diesmal, aus dem Umstand, dass ein nicht un-
erheblicher Teil der Leser juristisch durchaus gut vorgebildete Kollegen aus ver-
schiedenen Gebieten der Rechtsanwendung zu sein scheinen, Konsequenzen für 
die Konzeption dahingehend zu ziehen, vermehrt die feineren Strukturen und 
abseitigeren Fragestellungen des Markenrechtes darzustellen. Denn das bisherige 
Konzept in seiner starken Orientierung an den Strukturen, Grundzügen und 
praktischen Fragestellungen war das Konzept, das neben anderen Rezipienten 
auch diese Gruppe wohlwissender Leser angezogen hat und bleibt das Konzept, 
das eine der wenigen Lücken in der markenrechtlichen Literatur besetzen kann.

Weil kein Buch ohne Fehler bzw. ohne Verbesserungspotential ist, freue ich 
mich wieder über Anregungen jeder Art, sei es Kritik oder Lob unter meiner 
Emailadresse bingener@googlemail.com. 

An dieser Stelle möchte ich mich auch wieder herzlich bei den Menschen 
bedanken, die zum Gelingen dieser Auflage in verschiedenster Weise beige-
tragen haben. Es sind dies zunächst Herr Patentanwalt Sven-Erik Braitmayer, 
der die Vorauflage akribisch auf Fehler, Unklarheiten und Unzulänglichkeiten 
durchgesehen hat und mir die Ergebnisse für diese Auflage zur Verfügung stell-
te sowie seine Lebensgefährtin Frau Patentanwältin Dr. Andrea Sommer, die 
das Verfassen der Anmerkungen im Urlaub ertragen hat. Rechtsanwältin Dr. 
Bettina Thalmaier, die mir in unseren Diskussionen den Blick auf die Anwalts-
sicht öffnet, meine Kollegin Regierungsdirektorin Kristina Blankenfeld, die mir 
wichtige Verbesserungsvorschläge machte sowie mein Kollege Regierungsamtsrat 
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VI Vorwort zur 3. Auflage

Günther Rüdiger, der durch seine sorgfältige Zusammenstellung der aktuellen 
Rechtsprechung und seine generelle Aufmerksamkeit dieser gegenüber meinen 
Rechtsprechungsfundus stetig proaktiv bereichert. Vorsitzende Richterin am 
BPatG aD Marianne Grabrucker, Frau Dr. Mariam Schamlu sowie mein lang-
jähriger Kollege Holger Schröder, die immer präsent sind. Last but not least die 
Teilnehmer meiner Seminare und Kurse sowie alle anderen Menschen, die durch 
ihre markenrechtlichen Fragen immer wieder erneut (Er-)Klärungsbedarf auf
decken und damit Inhalte schaffen. Herrn Dipl.-Bibl. Helmut Hargesheimer und 
seinen Kollegen in der Bibliothek des BPatG danke ich für die angenehme und 
inspirierende Aura ihrer wohlsortierten Bibliothek. Schließlich und vor allem gilt 
mein Dank meinem Mann für die Aktualisierung der Grafiken und der ganzen 
Familie, die die Überarbeitung wieder mit Rat, Tat und vor allem viel Geduld 
gegenüber den daraus resultierenden Entbehrungen mitgetragen hat. Insoweit war 
mir die liebevolle Unterhaltung unserer Tochter durch meinen Mann und meine 
Mutter eine große Unterstützung.

München, im Winter 2016/2017� Senta Bingener
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Vorwort zur 1. Auflage

Als Juristin und Prüferin in der Markenabteilung des Deutschen Patent- und 
Markenamtes (DPMA) hatte und habe ich anlässlich konkreter Verfahren vor dem 
DPMA, verschiedener Seminare und Messen regen Kontakt zu Privatanmeldern, 
mittelständischen Unternehmern und nicht auf gewerblichen Rechtschutz spe-
zialisierten Rechtsanwälten. Der dabei immer wieder zu Tage tretende Bedarf 
nach einem griffigen Buch zum Einstieg in die Grundfragen zum Markenrecht 
veranlasste mich dazu, auch meinen Beitrag zum Verständnis der Markenanmel-
der beizutragen. Denn neben hervorragenden umfangreichen Fachbüchern, die 
sich eher an juristisch vorgebildete Personen richten und dem Internet, das eher 
demjenigen viele wertvolle Tipps liefert, der weiß, wonach und wie er suchen 
muss, erscheint ein Buch nützlich, das einem Ratsuchenden in allen Phasen der 
Planung einer Markenanmeldung, der Durchführung des Anmeldeverfahrens 
und nachfolgender Verfahren praktisch und mit den notwendigen juristischen 
Grundzügen begleitet und wichtige Informationsquellen zusammenstellt. Es soll 
zudem vermitteln, wie weit diese Verfahren kostengünstig selbst durchführbar 
sind und wann anwaltliche Unterstützung besser ist und wie man diese findet. 
Weiter kann es auch dem bereits anwaltlich vertretenen Markenanmelder bzw. 
Markeninhaber informativ zur Seite stehen, der mit Hilfe dieses Buchs die ver-
schiedenen Vorgänge vor dem DPMA noch besser erkennen und für seine weiteren 
Markenaktivitäten vorteilhafte Erkenntnisse mitnehmen kann.

Dies alles in praktisch verwertbarer Form und mit wichtigen Tipps und Knif-
fen aus der mehrjährigen Praxis in der deutschen Monopolbehörde möchte ich 
mit diesem Buch weitergeben. Es soll den Einzelanmelder in die Lage versetzen, 
selbst zumindest tendenziell zu erkennen, ob und wann er eine Marke registrieren 
lassen sollte, welche Markenform für ihn taktisch die richtige ist, inwieweit er eine 
Anmeldung kostenbewusst selbst ohne Rechts- oder Patentanwalt durchführen 
kann, wann er doch besser einen solchen hinzuziehen sollte, wie er seine Marke 
nach Registrierung pflegen sollte sowie welche Möglichkeiten des Agierens bzw. 
Reagierens sich ihm in den einzelnen Verfahrenssituationen bieten. Alle diese 
Themen werden durch anschauliche Beispiele verdeutlicht.

Ich möchte mich an dieser Stelle herzlich bei Rechtsanwältin Dr. Bettina Thal-
maier und Regierungsdirektor Michael Staats LLM Eur. bedanken, die mich im 
Vorfeld ermutigten, ein solches Projekt anzugehen und dieses Buch zu verfassen. 
Herzlicher Dank gilt auch meinen Kollegen aus dem DPMA, vor allem Regie-
rungsoberamtsrat Bernhard Weiser, die mich durch die tägliche Diskussion über 
verschiedenste Fragen des Markenrechts und -verfahrens immer wieder inspirier-
ten sowie Dipl.-Bibl. Helmut Hargesheimer für die tatkräftige Unterstützung 
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VIII Vorwort zur 1. Auflage

beim Auffinden elektronischer Markenabbildungen. Schließlich und vor allem 
gilt mein Dank aber meiner Familie und meinen Freunden, die die Entstehung 
des Buches mit Rat und Tat und viel Geduld mitgetragen haben und insbesondere 
Patentanwalt Dr. Michael Rein, der mir stets diskussionsbereit zur Seite stand, 
geduldig Korrektur las und zahlreiche Grafiken anfertigte. 

München, im Mai 2007� Senta Bingener
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