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Moderne idealistische Werte

Giite der hierarchischen Messmodelle zur
okologisch-alternativen Werteorientierung der Skala
Moderne idealistische Werte

Hierarchischer Modellvergleich zur
okologisch-alternativen Werteorientierung der
Skala Moderne idealistische Werte

Giite der zusitzlichen Messmodelle zur
okologisch-alternativen Werteorientierung der
Skala Moderne idealistische Werte

Faktorladungen fiir die Methode cATI im
cruM-Modell zur kologisch-alternativen
Werteorientierung der Skala Moderne idealistische
Werte in Gruppe 1 (standardisierte Werte)
Faktorladungen fiir die Methode Web-Befragung im
ctuM-Modell zur dkologisch-alternativen
Werteorientierung der Skala Moderne idealistische
Werte in Gruppe 1 (standardisierte Werte)
Faktorladungen fiir die Methode postalische
Befragung im ctuM-Modell zur 6kologisch-alternativen
Werteorientierung der Skala Moderne idealistische
Werte in Gruppe 2 (standardisierte Werte)
Faktorladungen fiir die Methode Web-Befragung im
crtuM-Modell zur dkologisch-alternativen
Werteorientierung der Skala Moderne idealistische
Werte in Gruppe 2 (standardisierte Werte)
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Abkiirzungsverzeichnis

ADM

AGOF
AIC

ASCII
BIDR

CAPI
CATI
CFI
cMC
cT
CTCM
crc(M-1)
CTUM
cvK
DGOF
DSL
EPI

FIML
Gir-L
GOR
HT-MM-K

Arbeitskreis Deutscher Markt- und Sozialforschungsinsti-
tute

Arbeitsgemeinschaft Online-Forschung

Akaike Information Criterion

American Standard Code for Information Interchange
Balanced Inventory of Desirable Responding von pPAULHUS
(1984), deutsche Ubersetzung von MuscH et al. (2002)
Computer Assisted Personal Interview

Computer Assisted Telephone Interview

Comparative Fit Index

Computer-Cediated Communication

Correlated Traits

Correlated Traits, Correlated Methods

Correlated Traits, Correlated Methods -1

Correlated Traits, Uncorrelated Methods
computervermittelte Kommunikation

Deutsche Gesellschaft fiir Online-Forschung

Digital Subscriber Line

Eysenck Personality Inventory von EYSENCK (1964), deutsche
Ubersetzung von EGGERT (1983)
Full-Information-Maximum-Likelihood

German Internet Research List

General Online Research Konferenz
Heterotrait-Monomethod-Korrelation



HT-HM-K
i.e.S.
i.Lt.

i. w. S.

KB

KFA

KN

KW

KZF
MT-HM-K
MTMM
n.c.
n.e.v.

NFI
RMSEA
RSK-Ansatz
SDS-E
SDS-CM
SES-17

SIDE

Heterotrait-Heteromethod-Korrelation

im engeren Sinne

iteration limit reached

im weiteren Sinne

Kundenbindung

Konfirmatorische Faktorenanalyse

Kundennihe

Kalenderwoche

Kundenzufriedenheit
Monotrait-Heteromethod-Korrelation
Multitrait-Multimethod

negative covariance

negative error variance

Normed Fit Index

Root Mean Square Error of Approximation
Ansatz der reduzierten sozialen Kontexthinweise
Social Desirability Scale von EDWARDS (1975)
Social Desirability Scale von CROWNE/MARLOW (1960)
Soziale-Erwiinschtheits-Skala mit 17 Items von
STOBER (1999), englische Ubersetzung von STOBER (2001)
Social Identity Deindividuation



