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beiterinnen erhalten. Hierfiir bedanken wir uns ganz herzlich bei Julia Krimgen, Daniel
Boller, Claudia van den Berg, Sabrina Strohlein, Jan-Frederik Grave, Marius Johnen, Timo
Mandler, Carsten Ovens, Claudia Hock und Sabine Meyer.

Wir wiinschen allen Lesern der fiinften Auflage viel Spafs und zahlreiche Anregungen
rund um das Thema Marketing!

Oestrich-Winkel, St. Gallen, Hamburg, Juli 2017

Franz-Rudolf Esch, Oestrich-Winkel
Andreas Herrmann, St.Gallen
Henrik Sattler, Hamburg
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