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Uber zehn Jahre nach dem ersten Erscheinen dieses Buches war es
an der Zeit, das Werk vollstindig zu aktualisieren und zu erginzen.
Die Digitalisierung hat den Bildermarkt grundlegend verindert. Noch
immer fillt es dem Gesetzgeber und den Gerichten mitunter schwer,
passende Antworten auf die zahlreichen Fragestellungen zu finden, die
sich aus den neuen technischen Nutzungsformen ergeben. So z. B. in
Bezug auf ,,schmarotzende Links, die zwar technisch nur einen Zu-
griff auf ein Bild oder Video auf einer anderen Seite herstellen (nach
Art eines elektronischen Fundstellennachweises), aber so ausgestaltet
sind, da3 die verlinkten Bilder fiir den Betrachter als unmittelbarer
Inhalt der ersten Seite wahrgenommen werden — und daher zutreftend
als ,,Vollzitat ohne Kennzeichnung® bezeichnet werden kénnen (Ory,
NJW-aktuell 5/2017, S.21). Nachdem der BGH und der EuGH
dieses ,,Framing zunichst (vorschnell) grundsitzlich fur zulissig er-
klart hatten, haben erst spitere Entscheidungen (dringend erforderli-
che) Einschrinkungen vorgenommen, um die Urheberrechte der
Fotografen zumindest im kommerziellen Bereich angemessen zu
schiitzen.

Dieses Werk bleibt auch in der jetzt vorliegenden 5. Auflage seinem
Ansatz treu, die alltiglichen Fragestellungen des Fotorechts praxisnah
und prignant anhand der Spruchpraxis der Gerichte zu beantworten.
Auf akademische Weite wird dabei weitgehend verzichtet. Auch die
relevanten Gesetzesinderungen sind natiirlich berticksichtigt, so z. B.
das am 1.3.2017 in Kraft getretene Gesetz zur verbesserten Durchset-
zung der angemessenen Verglitung der Urheber und ausiibenden
Kiinstler sowie die Verschirfung des § 201 a StGB, der aufgrund sei-
ner Unbestimmtheit Fotografen und Bildverwerter mehr denn je der
Gefahr aussetzt, mit dem Strafrecht in Konflikt zu geraten.

Seit der Vorauflage sind fiinf Jahre vergangen, in denen die Gerichte
zahlreiche Entscheidungen getroffen haben, die fiir die Praxis des
Fotorechts von Bedeutung sind. Uber 220 neue Urteile wurden in
diese Neuauflage eingearbeitet, darunter rund 40 richtungsweisende
Entscheidungen des BGH und des BVerfG sowie 16 des EGMR und
des EuGH. Die Bandbreite dieser Rechtsprechung ist weit. Sie enthilt
u. a. wichtige Klarstellungen zu den Themen Sorgfaltspflichten, Ur-
heberkennzeichnung im Netz, Zitatrecht, Bildbearbeitungen, Bildpa-
rodien, Nutzungsbedingungen (AGB), Privatsphirenschutz, (konkluden-
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te) Einwilligung, Loschungsanspriiche, chadensersatz un egahrung

Verwirkung. Aber auch in der instj
sind interessante Urteile ergangen. ﬁEzh F A %‘J @ H H AN D I_U N G
umstrittene BGH-Rechtsprechung zur Eigentumerrechten an Immo-
bilien (,,Sanssouci®) erstmalig im Bereich der Museumsfotografie auch
auf bewegliche Sachen angewendet und ein mediales Auswertungs-
recht an Aufnahmen von Museumsexponaten anerkannt. Die Auswir-
kungen dieser Rechtsprechung, sofern sie sich verfestigt, wiren
grundlegender Art und in ihren Folgen fiir die Fotografie noch nicht
vollstindig einschitzbar.

Medien brauchen Bilder. Dieser Satz leitete das Vorwort der 1.—4.
Auflage ein und ist unverindert zutreffend, wobei jedoch neben die
,.klassische® massenmediale Bildnutzung durch Verlage, Online-An-
bieter und Sender ein zunehmend groBes Volumen an ,,geposteten®
Bildern in den (mitunter alles andere als) ,,sozialen® Netzwerken ge-
treten ist. Durch die juristische Brille betrachtet sind Rechtsverletzun-
gen, insbesondere Verstofe gegen das Recht am eigenen Bild und das
Urheberrecht, hier leider massenhaft festzustellen. Gerade die neue
Generation der ,,digital natives” nutzt diese Massenmedien in privater
Hand oftmals in Unkenntnis der auch dort geltenden (strengen) recht-
lichen Rahmenbedingungen. Unterlassungs- und Schadensersatzforde-
rungen sind die Folge. Die Tatsache, dass es sich beim Fotorecht um
eine Querschnittsmaterie handelt, die zahlreiche hochst unterschiedli-
che Rechtsgebiete betriftt, macht es fiir die Nutzer der neuen Dienste,
aber auch fiir professionelle Bildnutzer nicht einfacher, den Uberblick
zu bewahren. Dieses Buch soll ihnen und ihren Beratern dabei eine
Hilfestellung sein.

Das Manuskript der 5. Auflage wurde im Mirz 2017 abgeschlossen.
Ich danke allen, die mich bei der Neuauflage unterstiitzt haben, insbe-
sondere den Richtern zahlreicher Land- und Oberlandesgerichte, die
unverdftentlichte Urteile zur Verfligung gestellt haben. Fiir die Zu-
sendung neuer unverdffentlichter Urteile zu den hier erorterten The-
men und Hinweise jeder Art bin ich stets dankbar.

Hamburg, im Mirz 2017 Endress Wanckel
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