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DIE FACHBUCHHANDLUNG

Die Online-Fachbuchhandlung beck-shop.de ist speziaisiert auf Fachbiicher, insbesondere Recht, Steuern und Wirtschaft.

Im Sortiment finden Sie alle Medien (Blicher, Zeitschriften, CDs, eBooks, etc.) aller Verlage. Erganzt wird das Programm

durch Services wie Neuerscheinungsdienst oder Zusammenstellungen von Biichern zu Sonderpreisen. Der Shop fihrt mehr
als 8 Millionen Produkte.


http://www.beck-shop.de/Bogula-Leitfaden-Online-PR/productview.aspx?product=327825&utm_source=pdf&utm_medium=clickthru_ihv&utm_campaign=pdf_327825&campaign=pdf/327825
http://www.beck-shop.de/trefferliste.aspx?toc=9958
http://www.beck-shop.de/fachbuch/leseprobe/9783896695932_FirstChapter_008.pdf
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