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Vorwort

Noch Mitte der 1990er-Jahre fehlte es an Lehrbiichern und an ,,Ein-
fithrungen in unser Fach. Die Publizistik-, Kommunikations- oder
Medienwissenschaft war eben noch eine eher kleine Disziplin und an
vielen Orten deutlich unterdotiert, obwohl schon an den meisten Uni-
versitidten in Deutschland und auch in der Schweiz Kolleginnen und
Kollegen in der medien- und kommunikationsbezogenen Lehre und
Forschung titig waren. Aus Vorlesungen entwickelten sich im Laufe der
Zeit erste Skripte und dann vielfach eben auch Verlagspublikationen.
Um diesem Defizit speziell in der Schweiz entgegenzuwirken, erschien
1994 noch unter der Agide von Ulrich Saxer als ,,Diskussionspunkt
27% das erste Mal die ,,Einfithrung in die Publizistikwissenschaft. Eine
Textsammlung®. 1996 erschien die zweite, bearbeitete und erweiterte
Auflage, und bereits zwei Jahre spiter wurde aufgrund der grossen
Nachfrage die dritte und spiter sogar noch eine vierte Auflage, erginzt
und aktualisiert, herausgegeben. Die Besonderheit dieser ,, Textsamm-
lung® war, dass die in Ziirich im Fach ,Publizistikwissenschaft leh-
renden Wissenschaftlerinnen und Wissenschaftler sich vergleichsweise
frith gemeinsam auf ein bestimmtes — interdisziplindr definiertes
und sozialwissenschaftlich orientiertes — Fachverstindnis verstindigt
hatten. Assistierende wie Professoren hatten von der ersten Auflage an
gemeinsam das Werk konzipiert; die Beitrige wurden von allen Leh-
renden erstellt und gemeinsam diskutiert. Die ,,Einfithrung® hat sich
damit stets weiter entwickelt. Sie konnte optimiert und verbessert
werden, weil mit den Texten in Lehrveranstaltungen und bei Priifungen
Erfahrungen gesammelt wurden und eine Evaluation kontinuierlich
stattfand.

2001 erschien dann in einer ersten Auflage eine neu konzipierte
und um einige Lehrgebiete erweiterte ,,Einfithrung*, die auf den gesam-
melten Erfahrungen aufbaute. Erstmalig erschien diese ,,Ziircher Ein-
fithrung® nicht mehr als ,,Diskussionspunkt® im Institutsverlag, son-
dern in einem Buchverlag. Damit wurde eine grdssere Verbreitung
angestrebt und auch realisiert, was sich in der 2005 gedruckten zweiten
Auflage dussert. Seither sind fiinf Jahre vergangen, welche auch im Fach
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deutliche Akzentverschiebungen nach sich gezogen haben, denen die
nun vorliegende neu tiberarbeitete dritte Auflage Rechnung tragt. Zum
einen wurde dem Internet durchgingig mehr Gewicht eingeriumt,
zum anderen befasst sich ein Kapitel mit der komparativ verfahrenden
Forschung.

Wir, die Herausgeber und die Autoren, begreifen unser Werk als
einen Diskussionsbeitrag zur weiteren Entwicklung des fachlichen
Selbstverstindnisses unserer Disziplin ,,Publizistik- und Kommunika-
tionswissenschaft®. Der Band enthilt das, was wir am IPMZ — Institut
fiir Publizistikwissenschaft und Medienforschung an der Universitit
Zirich lehren und fiir unabdingbar halten fiir eine moderne sozialwis-
senschaftlich orientierte Ausbildung.

Zu danken haben wir allen beteiligten Autorinnen und Autoren
fiir ihre anhaltende Mitwirkungsbereitschaft. Alle Beitrige wurden
von Personen verfasst, die an unserem Studiengang lehren oder gelehrt
haben. Ein Grossteil der Beitrige stammt von Assistierenden: Thnen
sind wir zur besonderem Dank verpflichtet, denn neben den grossen
Belastungen in der Lehre und durch die hohen Anforderungen an die
Weiterqualifikation war und ist ihr Zeitbudget stets knapp. Besonders
herzlich zu danken haben wir Herrn Jesse Bichler, der als Assistent
nicht nur alle Beitrage gelesen hat, sondern auch fiir die redaktionellen
Arbeiten an diesem Band verantwortlich ist.

Heinz Bonfadelli / Otfried Jarren / Gabriele Siegert
Ziirich, im Sommer 2010
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