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Dieses Buch gibt einen umfassenden Einblick in den aktuellen Stand der
Entwicklung sowie Einsatzmdglichkeiten des Social Web im Kulturmanage-
ment.

SOCIALNOMICS
Sie erhalten eine Einfihrung in die wichtigsten Social-Media-Dienste und "
das Potential von Communities fir Kulturschaffende. Praxisbeispiele einzel-
ner, sehr erfolgreicher Social-Media-Strategien zeigen Ihnen, was sich mit
dem Einsatz von Social Media heute erreichen |3sst. Dariber hinaus wird in
einigen theoretischen Abhandlungen die veranderte Kommunikation und ISBN 978-3-8266-9020-4
Rezeption durch das Social Web im kulturhistorischen Kontext reflektiert.
Und auch die veranderten Anforderungen an kiinftige Geschafts- und Finan-
zierungsmodelle wie z.B. durch Crowdfunding werden detailliert erlautert. mitp
Zum Abschluss werden aktuelle Umfrage- und Forschungsergebnisse zum
Einsatz von Social Media im Kultursektor vorgestellt.

WIRTSCHAFT UM
VEF

Social Media im

Dieser Band basiert auf den wichtigsten Vortragen der Konferenz stART10. %
Die stARTconference ist die erste Konferenz im deutschsprachigen Raum u u
zum Thema Social Media im Kulturbereich. 2010 fand sie zum zweiten Mal
in Duisburg statt. Kulturschaffende, Kiinstler, Kultureinrichtungen, Vertreter Die neuen Marketing-
aus der Kulturwirtschaft und Social-Media-Experten diskutierten gemein- ¥nd PR-Beosk im VAR .. . .
& sam iber das Potenzial des Web 2.0 im Kunst- und Kulturbereich. Grundlagen I Fa"belsplele I Geschaftsmodelle I Studien [0}
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