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Vorwort 
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Vorwort V 

 
Vorwort zur 4. Auflage 

 
 
Nicht nur das Sponsoring selbst, sondern auch die Rechtsgebiete, 
die für das Sponsoring relevant sind, haben sich in den vergange- 
nen fünf Jahren seit Erscheinen der 3. Auflage rasant weiterentwi-
ckelt. Dies machte es erforderlich, das Werk grundlegend zu überar-
beiten. 

Unmittelbare Auswirkungen auf den Sponsoringvertrag im Be-
reich des Sendungssponsoring hat der zum 1. April 2010 in Kraft 
getretene Rundfunkstaatsvertrag basierend auf dem 13. Rundfunk- 
änderungsstaatsvertrag, der zur Ausdehnung des Anwendungsbe-
reichs auch auf audiovisuelle Mediendienste auf Abruf führte. Auch 
diese Diensteanbieter müssen sich in Zukunft den Regelungen des 
Rundfunkstaatsvertrags zum Sponsoring unterwerfen. Außerdem 
wurden die Regelungen zum Sponsoring durch den neuen Rund-
funkstaatsvertrag der Richtlinie über Audiovisuelle Medien ange-
passt und weiter ausgestaltet.  

In den vergangenen fünf Jahren sind zahlreiche Urteile in einschlä-
gigen Rechtsgebieten ergangen, welche einzuarbeiten waren. Bei-
spielhaft zu nennen sind hier verschiedene Entscheidungen zum 
Heilmittelwerbegesetz sowie die Rechtsprechung des Bundesge-
richtshofes zur Strafbarkeit im Zusammenhang mit an Amtsträger 
adressierte VIP-Einladungen zu Großveranstaltungen (Hospitality). 
Des Weiteren fand die höchstrichterliche Rechtsprechung zu ge-
fühlsbetonter Werbung und zur Eintragung von Eventmarken Be-
rücksichtigung. Auch veränderte gesetzliche Grundlagen im Bereich 
des Verwaltungs-, Hochschul- und Schulsponsoring sowie der Ta-
bakwerbung waren einzuarbeiten, um nur einige beispielhaft zu 
nennen. Zudem hat es einige grundlegende Veröffentlichungen der 
rechtswissenschaftlichen Literatur zum Sponsoringrecht gerade in 
den letzten zwei Jahren gegeben, die wesentliche Hinweise für die 
Vertragsgestaltung in der Praxis geben.  

Dies alles hatte zur Folge, dass weite Teile des Textes neu ge-
schrieben werden mussten und der Umfang des Textes sich erheb-
lich vergrößert hat. Für die Verfasser steht im Vordergrund, dem 
Benutzer praxisnahe Hinweise für die Gestaltung des Sponsoring-
vertrages zu geben und gleichzeitig ein fundiertes Hintergrundwis-
sen durch die Erläuterungen zu den einschlägigen Rechtsgebieten zu 
vermitteln, so dass der Leser wichtige Hinweise für die individuelle 
Gestaltung seiner Verträge erhält. 



VI Vorwort 

Das Werk wird nun fortgeführt von den beiden Autoren, Rechts-
anwalt Ulrich Poser (Fachanwalt für Urheber- und Medienrecht, 
Hamburg) und Rechtsanwältin Bettina Backes (Fachanwältin für 
Informationstechnologierecht, Stuttgart). 

Wir danken besonders unsrem Lektor Herrn Dr. Frank Lang für 
die kompetente und vertrauensvolle Zusammenarbeit. 

Anregungen und Kritik, vor allem aus der Praxis, sind sehr will-
kommen.  

Bearbeitungsstand der 4. Auflage ist der 15. Juni 2010. 
 

Hamburg und Stuttgart, im August 2010 Ulrich Poser 
 Bettina Backes 
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